Zatacznik nr 3B do Zapytania Ofertowego nr 82/PN/2021 na wybdr Wykonawcy ustug w zakresie opracowania i realizacji strategii
marketingowo-sprzedazowych majacych na celu skuteczng promocje wspierajacq sprzedaz produktéw deweloperskich inwestycji
zZlokalizowanych przy ul. Kolejowej 19 w Warszawie, ul. Nakielskiej 53 w Bydgoszczy (I etap), ul. Zatorskiej we Wroctawiu (I etap),
ul. Geodezyjnej 76 w Warszawie (Il etap) i ul. Janusza Kusociriskiego 119 i 121 w todzi (Il etap)

oraz promocje marki PHN na deweloperskim rynku mieszkaniowym w Polsce.

Specyfikacja zaméwienia
ZADANIE NR 3

SPECYFIKACJA ZAMOWIENIA

Podstawowe parametry inwestycji. Zadanie nr 3 — Inwestycja deweloperska przy ul. Zatorskiej we Wroctawiu (I etap):

Spotka realizujgca: PHN 6 Sp. z 0.0.
Orientacyjne parametry inwestycji:
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budynki: 2 budynki mieszkalne z ustugami w parterze

klatki schodowe: 8 szt.

powierzchnia terenu inwestyciji: 13 796 m?,

powierzchnia uzytkowa mieszkalna (PUM): 8 175,03 m?,

powierzchnia uzytkowa ustugowa (PUU): 989,96 m2,

liczba mieszkan: 172 szt.,

wysoko$¢ mieszkan: 260 cm

liczba lokali ustugowych: 7

liczba miejsc postojowych dla aut w garazach: 153

liczba miejsc postojowych dla aut na terenie inwestycji (na zewnatrz): 72
liczba kondygnacji podziemnych: 1

liczba kondygnacji nadziemnych: 4

inne istotne wyrozniki, elementy: wewnetrzne ,rekreacyjne” dziedzince, ustugi na parterze

W sktad kanatéw komunikacji marketingowej przygotowanych dla przedmiotowej inwestycji podlegajacych szczegoétowej wycenie
oferentéw, wchodzi¢ beda co najmniej:

1. Opracowanie dokumentu strategii marketingowej inwestycji zawierajgcego m.in. plan marketingowy i grupy docelowe
2. Opracowanie budzetu marketingowego
3. Opracowanie nazwy i logotypu inwestycji
4. Opracowanie comiesiecznych media planéw
5. Biezaca koordynacja dziatari marketingowych
6.  Ustugi graficzne
7.  Pakiet identyfikacji (opracowanie graficzne oraz produkcja):
a. Wizytowki
b. Papier firmowy
C. Koperty
d. Teczka reklamowa
e. Papeteria e-mail
f Booklety
8.  Materiaty reklamowe (opracowanie graficzne oraz produkcja):
a. Ulotki reklamowe
b. Foldery reklamowe
C. Mapki lokalizacyjne
d. Graficzna i multimedialna prezentacja
e. Wizualizacje marketingowe inwestycji
f. Karty katalogowe mieszkan, pieter

9. Sesje fotograficzne (postepy z budowy, inne) przy uzyciu drona w tym filmiki z drona

10. Makieta architektoniczna

11.  Projekt i przygotowanie nowoczesnej strony www wraz z CMS i internetowg obstuga sprzedazy oraz co najmnie;j:
a. Wyszukiwarka mieszkan tabelaryczng oraz graficzng
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b. Mapa lokalizacji inwestycji budowlanej i biura sprzedazy dewelopera
C. Galerig z placu budowy zintegrowang z ewentualng kamera z placu budowy
d. Mapa 3D z drona z oznaczeniem lokalizacji
12. Kampania reklamowa - Media tradycyjne (w tym wybdr tytutéw, formatéw, czestotliwosci)
a. Reklama prasowa
b. Kampania radiowa
13.  Kampania reklamowa - Internet; banery i mailingi, portale spotecznosciowe (w tym wybér portali, itp.)
14. Kampania reklamowa - Internet: Remarketing, retargeting oraz reklama w mediach spoteczno$ciowych
15.  Kampania reklamowa - Internet: pozycjonowanie strony internetowej w wyszukiwarce Google
16. Prowadzenie profili spoteczno$ciowych inwestycji w Internecie (FB, Twitter, Instagram)
17.  Kampania reklamowa - Outdoor (oznaczenie oraz identyfikacja zewnetrzna i wewnetrzna)
a. Ptot reklamowy na placu budowy z oznakowaniem inwestora i inwestycji, w tym flagi na maszty

Branding Biura Sprzedazy
Reklama wielkoformatowa
Reklama mobilna
Reklama na ekranach ledowych
f Reklama w $rodkach komunikacji miejskiej
18. Animacje i aplikacje 3D inwestycji umozliwiajace wirtualne zwiedzanie inwestycji i mieszkan
19.  Organizacja eventdw: targi branzowe mieszkaniowe, deweloperskie, dni otwarte itp.
20. Gadzety reklamowe inwestycji
21. Dystrybucja ulotek
22. Koordynacja zakupu mediow
23. Produkcja pozostatych materiatéw
24, Ocena i kontrola dziatan marketingowych, w tym comiesieczne lub okresowe raportowanie zrealizowanych dziatan
marketingowych
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Wykonawca bedzie zobowigzany do:

1. Przedstawienia wstepnej koncepcji marketingowej w tym m.in. chwytliwego hasta reklamowego i ciekawych projektéw
graficznych dla przedmiotowej inwestycji, przedstawienia planu marketingowego z budzetem i harmonogramem jego
realizacji.

2. Pelneji szczegbtowej realizacji planu wydatkéw marketingowych zgodnie z zatwierdzonym budzetem i harmonogramem
dla przedmiotowej inwestycji.

3. Biezacego i szczegbtowego raportowania realizacji planu marketingowego oraz na kazdym etapie realizacji planu -
konsultacji realizowanych projektow i kreacji graficznych.



