ZADANIE NR 1

Inwestycja przy ul. KOLEJOWEJ 19 w Warszawie

Proponowana ilo$¢ taczna w| Cena jednostkowa za szt. w

Lp.  |Zakres ustug . PLN netto Laczna cena w PLN netto
1 0 i strategii m.in.plan i yi
grupy docelowe
2 o ie budzetu g
3 (Opracowanie nazwy i logotypu inwestycji
4 (Opracowanie comiesigcznych media planéw
5 Biezaca koordynacja dziatari marketingowych
6 Ustugi graficzne
Pakiet i ji ie graficzne oraz
a. Wizytowki
b. Papier firmowy
7 [ Koperty
d Teczka reklamowa
e. Papeteria e-mail
f. Booklety
Materiaty ie graficzne oraz Ji
a. Ulotki reklamowe
b. Foldery reklamowe
8 [ Mapki lokalizacyjne
d. Graficzna i multimedialna prezentacja
e. Wizualizacje marketingowe inwestycji
f. Karty katalogowe mieszkan, pigter
9 Sesje fotograficzne (postepy z budowy, inne) przy uzyciu drona w tym filmiki z drona
10 Makieta architektoniczna
Projekt i przygotowanie nowoczesnej strony www wraz z CMS i internetowa obstuga sprzedazy oraz
co najmniej:
a. Wyszukiwarka mieszkan tabelaryczna oraz graficzng
" b. Mapa lokalizacji inwestycji budowlanej i biura sprzedazy dewelopera
c. Galerig z placu budowy zintegrowang z ewentualng kamera z placu budowy
d. Mapa 3D z drona z oznaczeniem lokalizacji
- Media jne (w tym wybor tytutow, formatow, czestotliwosci)
12 a. Reklama prasowa
b. Kampania radiowa
13 Kampania reklamowa - Internet: banery i mailingi, portale spotecznosciowe (w tym wybér portali, itp.),
14 rek - Internet: oraz reklama w mediach
spotecznosciowych
15 - Internet: ie strony i jw Google
16 ie profili Sciowy ycji w Int ie (FB, Twitter,
- Outdoor oraz i wewnetrzna)
a. Plot reklamowy na placu budowy z oznakowaniem inwestora i inwestycji, w tym flagi na
maszty
b. Branding Biura Sprzedazy
17 b. Reklama wielkoformatowa
[ Reklama mobilna
d. Reklama na ekranach ledowych
e. Reklama w $rodkach komunikacji miejskiej
18 je i aplikacje 3D it wirtualne ji | mieszkan
19 Organizacja eventow: targi branzowe mieszkaniowe, deweloperskie, dni otwarte itp.
20 Gadzety reklamowe inwestycji
21 Dystrybucja ulotek
22 Koordynacja zakupu mediow
23 Produkcja pozostatych materiatéw

%

|zrealizowan¥ch dziatan marke!ingowgch

Ocena i kontrola dziatari marketingowych, w tym co miesigczne lub okresowe raportowanie

LACZNA SUMA:




ZADANIE NR 2

Inwestycja przy ul. NAKIELSKIEJ 53 w Bydgoszczy

Proponowana ilo$¢ taczna w|

Cena jednostkowa za szt. w

Lp.  |Zakres ustug o PLN netto Laczna cena w PLN netto
1 f‘ i strategii il j i ji i zawieraj: m.in.plan i y
i grupy docelowe
2 o ie budzetu g
3 (Opracowanie nazwy i logotypu inwestycji
4 (Opracowanie comiesigcznych media planéw
5 Biezaca koordynacja dziatari marketingowych
6 Ustugi graficzne
Pakiet i ji ie graficzne oraz
a. Wizytowki
b. Papier firmowy
7 [ Koperty
d Teczka reklamowa
e. Papeteria e-mail
f. Booklety
Materiaty ie graficzne oraz Ji
a. Ulotki reklamowe
b. Foldery reklamowe
8 [ Mapki lokalizacyjne
d. Graficzna i multimedialna prezentacja
e. Wizualizacje marketingowe inwestycji
f. Karty katalogowe mieszkan, pigter
9 Sesje fotograficzne (postepy z budowy, inne) przy uzyciu drona w tym filmiki z drona
10 Makieta architektoniczna
Projekt i przygotowanie nowoczesnej strony www wraz z CMS i internetowa obstuga sprzedazy oraz
co najmniej:
a. Wyszukiwarka mieszkan tabelaryczna oraz graficzng
" b. Mapa lokalizacji inwestycji budowlanej i biura sprzedazy dewelopera
c. Galerig z placu budowy zintegrowang z ewentualng kamera z placu budowy
d. Mapa 3D z drona z oznaczeniem lokalizacji
- Media jne (w tym wybor tytutow, formatow, czestotliwosci)
12 a. Reklama prasowa
b. Kampania radiowa
13 Kampania reklamowa - Internet: banery i mailingi, portale spotecznosciowe (w tym wybér portali, itp.),
14 rek - Internet: { ing oraz reklama w mediach
spotecznosciowych
15 - Internet: ji ie strony i jw i Google
16 ie profili Sciowych i ycji w Int ie (FB, Twitter,
- Outdoor oraz i i wewnetrzna)
a. Plot reklamowy na placu budowy z oznakowaniem inwestora i inwestycji, w tym flagi na
maszty
b. Branding Biura Sprzedazy
17 b. Reklama wielkoformatowa
[ Reklama mobilna
d. Reklama na ekranach ledowych
e. Reklama w $rodkach komunikacji miejskiej
18 je i aplikacje 3D it ji zliwiajace wirtualne zwi e i ji | mieszkan
19 Organizacja eventow: targi branzowe mieszkaniowe, deweloperskie, dni otwarte itp.
20 Gadzety reklamowe inwestycji
21 Dystrybucja ulotek
22 Koordynacja zakupu mediow
23 Produkcja pozostatych materiatéw

%

Ocena i kontrola dziatari marketingowych, w tym co miesigczne lub okresowe raportowanie

zrealizowanych dziatari marketingowych
| LACZNA SUMA:




ZADANIE NR 3

Inwestycja przy ul. ZATORSKIEJ we Wroctawiu

Proponowana ilo$¢ taczna w|

Cena jednostkowa za szt. w

Lp.  |Zakres ustug o PLN netto Laczna cena w PLN netto
1 f‘ i strategii il j i ji i zawieraj: m.in.plan i y
i grupy docelowe
2 o ie budzetu g
3 (Opracowanie nazwy i logotypu inwestycji
4 (Opracowanie comiesigcznych media planéw
5 Biezaca koordynacja dziatari marketingowych
6 Ustugi graficzne
Pakiet i ji ie graficzne oraz
a. Wizytowki
b. Papier firmowy
7 [ Koperty
d Teczka reklamowa
e. Papeteria e-mail
f. Booklety
Materiaty ie graficzne oraz Ji
a. Ulotki reklamowe
b. Foldery reklamowe
8 [ Mapki lokalizacyjne
d. Graficzna i multimedialna prezentacja
e. Wizualizacje marketingowe inwestycji
f. Karty katalogowe mieszkan, pigter
9 Sesje fotograficzne (postepy z budowy, inne) przy uzyciu drona w tym filmiki z drona
10 Makieta architektoniczna
Projekt i przygotowanie nowoczesnej strony www wraz z CMS i internetowa obstuga sprzedazy oraz
co najmniej:
a. Wyszukiwarka mieszkan tabelaryczna oraz graficzng
" b. Mapa lokalizacji inwestycji budowlanej i biura sprzedazy dewelopera
c. Galerig z placu budowy zintegrowang z ewentualng kamera z placu budowy
d. Mapa 3D z drona z oznaczeniem lokalizacji
- Media jne (w tym wybor tytutow, formatow, czestotliwosci)
12 a. Reklama prasowa
b. Kampania radiowa
13 Kampania reklamowa - Internet: banery i mailingi, portale spotecznosciowe (w tym wybér portali, itp.),
14 rek - Internet: { ing oraz reklama w mediach
spotecznosciowych
15 - Internet: ji ie strony i jw i Google
16 ie profili Sciowych i ycji w Int ie (FB, Twitter,
- Outdoor oraz i i wewnetrzna)
a. Plot reklamowy na placu budowy z oznakowaniem inwestora i inwestycji, w tym flagi na
maszty
b. Branding Biura Sprzedazy
17 b. Reklama wielkoformatowa
[ Reklama mobilna
d. Reklama na ekranach ledowych
e. Reklama w $rodkach komunikacji miejskiej
18 je i aplikacje 3D it ji zliwiajace wirtualne zwi e i ji | mieszkan
19 Organizacja eventow: targi branzowe mieszkaniowe, deweloperskie, dni otwarte itp.
20 Gadzety reklamowe inwestycji
21 Dystrybucja ulotek
22 Koordynacja zakupu mediow
23 Produkcja pozostatych materiatéw

%

Ocena i kontrola dziatari marketingowych, w tym co miesigczne lub okresowe raportowanie

zrealizowanych dziatari marketingowych
| LACZNA SUMA:




ZADANIE NR 4

Inwestycja przy ul. GEODEZYJNEJ 76 w Warszawie

Lp.

| Zakres ustug

Proponowana ilo$¢ taczna w|

Cena jednostkowa za szt. w

Laczna cena w PLN netto

szt. PLN netto
4 O] i strategii j i ji i zawieraj m.in.plan
i grupy docelowe
2 0} ie budzetu
3 0) i iesi media planéw
4 Biezaca koordynacja dziatar marketingowych
5 Ustugi graficzne
Pakiet i ji ie graficzne oraz
a. Wizytowki
b. Papier firmowy
6 [ Koperty
d. Teczka reklamowa
e. Papeteria e-mail
f. Booklety
Materiaty ie graficzne oraz ]
a. Ulotki reklamowe
b. Foldery reklamowe
7 [ Mapki lokalizacyjne
d. Graficzna i multimedialna prezentacja
e. Wizualizacje marketingowe inwestycji
f. Karty katalogowe mieszkan, pigter
8 Sesje fotograficzne (postepy z budowy, inne) przy uzyciu drona w tym filmiki z drona
9 Makieta architektoniczna (aktualizacja obecnej makiety)
Strona www wraz z CMS i il obstuga sp! 2y oraz co najmniej izacja i
jai ie obecnie istniejacej www):
a. Wyszukiwarka mieszkan tabelaryczna oraz graficzng
10 b. Mapa lokalizacji inwestycji budowlanej i biura sprzedazy dewelopera
c. Galerig z placu budowy zintegrowana z ewentualng kamera z placu budowy
d. Mapa 3D z drona z oznaczeniem lokalizacji
K: i - Media /jine (w tym wybor tytutow, formatow, czestotliwosci)
1 a. Reklama prasowa
b. Kampania radiowa
12 K: i - Internet: banery i mailingi, portale spotecznosciowe (w tym wybér portali, itp.)
13 K: i rek - Internet: i ing oraz reklama w mediach
14 K: i - Internet: j ie strony i jw i Google
15 ie profili $ci i jiwl ie (FB, Twitter,
K: i - Outdoor ie oraz i j i
a. Plot reklamowy na placu budowy z oznakowaniem inwestora i inwestycji, w tym flagi na
maszty
b. Branding Biura Sprzedazy
16 b. Reklama wielkoformatowa
c. Reklama mobilna
d. Reklama na ekranach ledowych
e Reklama w $rodkach komunikacji miejskiej
17 je i aplikacje 3D i ji umozliwiajace wirtualne zwiedzanie inwestycji i mieszkar
18 O izacja eventéw: targi branzowe mieszkaniowe, deweloperskie, dni otwarte itp.
19 Gadzety reklamowe inwestycji
20 Dystrybucja ulotek
21 ja zakupu mediow
22 i
2 Ocena i kontrola dziatai marketingowych, w tym co miesigczne lub okresowe raportowanie

dziatait

LACZNA SUMA:




ZADANIE NR 5

Inwestycja przy ul. KUSOCINSKIEGO 119 i 121 w Lodzi

Proponowana ilo$¢ taczna w|

Cena jednostkowa za szt. w

Lp. | Zakres ustug &, PLN netto Laczna cena w PLN netto
4 O] i strategii j i m.in.plan
i grupy docelowe
2 0 ie budzetu
3 (o] i iesi media planéw
4 Biezaca koordynacja dziatar marketingowych
5 Ustugi graficzne
Pakiet i ji ie graficzne oraz
a. Wizytowki
b. Papier firmowy
6 [ Koperty
d. Teczka reklamowa
e. Papeteria e-mail
f. Booklety
Materiaty ie graficzne oraz ]
a. Ulotki reklamowe
b. Foldery reklamowe
7 [ Mapki lokalizacyjne
d. Graficzna i multimedialna prezentacja
e. Wizualizacje marketingowe inwestycji
f. Karty katalogowe mieszkan, pigter
8 Sesje fotograficzne (postepy z budowy, inne) przy uzyciu drona w tym filmiki z drona
9 Makieta architektoniczna (aktualizacja obecnej makiety)
Strona www wraz z CMS i il obstuga sp! 2y oraz co najmniej izacja i
jai ie obecnie istniejacej www):
a. Wyszukiwarka mieszkan tabelaryczna oraz graficzng
10 b. Mapa lokalizacji inwestycji budowlanej i biura sprzedazy dewelopera
c. Galerig z placu budowy zintegrowana z ewentualng kamera z placu budowy
d. Mapa 3D z drona z oznaczeniem lokalizacji
K: i - Media /jine (w tym wybor tytutow, formatow, czestotliwosci)
1 a. Reklama prasowa
b. Kampania radiowa
12 K: i - Internet: banery i mailingi, portale spotecznosciowe (w tym wybér portali, itp.)
13 K: i rek - Internet: i ing oraz reklama w mediach
14 K: i - Internet: j ie strony i jw i Google
15 ie profili $ci i jiwl ie (FB, Twitter,
K i - Outdoor orazi ja zewnetrzna i
a. Plot reklamowy na placu budowy z oznakowaniem inwestora i inwestycji, w tym flagi na
maszty
b. Branding Biura Sprzedazy
16 b. Reklama wielkoformatowa
[ Reklama mobilna
d. Reklama na ekranach ledowych
e Reklama w $rodkach komunikacji miejskiej
17 je i aplikacje 3D i ji umozliwiajace wirtualne zwiedzanie inwestycji i mieszkar
18 O izacja eventéw: targi branzowe mieszkaniowe, deweloperskie, dni otwarte itp.
19 Gadzety reklamowe inwestycji
20 Dystrybucja ulotek
21 ja zakupu mediow
22 i
2 Ocena i kontrola dziatai marketingowych, w tym co miesigczne lub okresowe raportowanie

dziatait

LACZNA SUMA:




