Załącznik nr 1A do Zapytania Ofertowego nr 18/PN/2017
[bookmark: _Hlk480832395] na wybór podmiotu świadczącego usługi na opracowanie i realizację strategii marketingowo-sprzedażowej mającej na celu skuteczną promocję wspierającą sprzedaż I Etapu inwestycji Lewandów przy ul. Geodezyjnej w Warszawie
oraz promocję marki PHN Development realizującej inwestycje mieszkaniowe Grupy Kapitałowej PHN
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