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Warszawa, 22 maja 2017 r.

Dotyczy: wyboru podmiotu $wiadczacego ustugi na opracowanie i realizacje strategii
marketingowo-sprzedazowej wspierajaca sprzedaz | etapu inwestycji Lewandéw przy
ul. Geodezyjnej w Warszawie oraz promocje marki PHN Development

W zwigzku z ogtoszeniem ww. postepowania Zamawiajacy otrzymat nastepujace pytania od podmiotow
potencjalnie zainteresowanych udziatem w postepowaniu:

1. Warunkiem kwalifikujacym jest przedtozenie umoéw, ktérych przedmiotem bylo opracowanie i
realizacja strategii marketingowo sprzedazowych produktow deweloperskich.

Czy dopuszczacie Panstwo kwalifikacje podmiotow, ktdre przedtozg umowy realizacyjne dla innej
branzy niz deweloperska?

2. Jaka jest minimalna wysoko$¢ posiadanych srodkow finansowych na rachunku lub minimalna
zdolnos¢ kredytowa ktérg Wykonawca musi posiadaé, aby spetni¢c Pafnstwa oczekiwania? Czy
istnieje ewentualna mozliwo$¢ wykreSlenia tego fragmentu i pozostawienia wymogu
przedstawienia samej opinii bankowej dotyczacej wspotpracy z bankiem, biorac pod uwage, ze
Wykonawcy zobowigzani sg do posiadania polisy OC na kwote 1.000.000 PLN co w znacznym
stopniu zabezpiecza nalezyte wykonanie zadania.

Watpliwosci dotyczg ponizszego fragmentu zapytania:

VI. Opis warunkdw udziatu w postepowaniu:

(...

2. Posiadanie niezbednego potencjatu finansowego.

(...

Do Oferty nalezy dotaczyc:

(...

5. Informacje z banku lub spotdzielczej kasy oszczednoSciowo-kredytowej, w ktérych Wykonawca
posiada rachunek, potwierdzajace wysoko$¢ posiadanych Srodkow finansowych lub zdolnosc¢ kredytowq
Wykonawcy, wystawione nie wczesnigj niz 1 miesigc przed uptywem terminu sktadania ofert oraz opinie
banku zawierajgcg informacje na temat wspofpracy z bankiem w zakresie posiadanych rachunkow, salda
rachunkdw i historii kredytowey.

3. Pytanie dotyczy zatgcznika 1A do zapytan ofertowych, jest on bardzo istotny w zwigzku z
kryterium catkowitej oceny Wykonawcdw jakim jest cena.

Wymagane jest wpisanie konkretnych ustug i ich jednostkowej ceny, w tym mediéw uzytych w kampanii.
O ile w przypadku zadan jednorazowych i koncepcyjnych typu ,sesja fotograficzna” czy ,makieta
architektoniczna” (punkty 1 do 11) sq to rzeczy jak najbardziej poréwnywalne o tyle niemozliwym do
porownania jest wigkszo$¢ punktow od 12 do 24 bez wskazania konkretnych specyfikacji produkcyjnych
lub konkretnych tytutow prasowych, formatow czy stacji radiowych.

Zakup mediow jest najbardziej kosztownym punktem budzetu marketingowego i nie powinien stanowi¢
kryterium oceny oferty bez jakoSciowych wskaznikdw - w aktualnej formie nalezatoby zarekomendowac
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jak najmniejszg aktywno$¢ reklamowa, aby uzyskac¢ najnizszag cene i najwiecej punktdw, co w oczywisty
Sposob nie jest w interesie inwestycji.

Rozwigzaniem czynigcym oferty Wykonawcéw mozliwymi do poréwnania jest:

a. wskazanie konkretnego zaktadanego budzetu i minimalnych celéw do osiggniecia przy jego
pomocy lub

b. wylistowanie konkretnych mediow wraz z konkretnymi ilo§ciami emisji celem poréwnania ich cen
pomiedzy ofertami Wykonawcéw lub

c. nawynagrodzenie Agencji powinny sktadac sie wytacznie elementy tworcze/produkcyjne bez
kosztow kupowanych mediéw (ewentualnie z dodatkowym kryterium catosciowej oceny ofert w
postaci rekomendowanej ,strategii mediowej” - jako bardzo waznego elementu strategii
marketingowej inwestycji)

4. Jakie informacje w ramach przygotowania oferty powinni$my zawrze¢ z zapisu 11.4? w 11.2 jest
niestety ogdInie napisane ,proponowane kanaty marketingowo-reklamowe”

5. Co oznacza zapis w 11.4.12 - czy jest to warto$¢ nadrzedna dla 13,14 i 15? podobnie sytuacja
wyglada z 11.4.22 - ,produkcja materiatow”

6. Zapis VI - warunek zostaje uznany jako spetniony jezeli przedstawimy uzupetniony zatgcznik nr 7
+ referencje od wskazanych w zat. 7 0s6b? chcieliby$my sie upewnic:)

7. Jak ogdlnie rozumiejg Panstwo termin ,zrealizowane zamowienie®? Czy to oznacza sprzedaz
wszystkich lokali czy realizacje wszystkich punktéw ujetych w SIWZ, w zapisie 1.4 - bedziemy
wdzieczni za doprecyzowanie

8. Czy wOSWIADCZENIA OSOB PRZEWIDZIANYCH DO PELNIENIA SAMODZIELNYCH
FUNKCJI PRZY REALIZACJI ZAMOWIENIA* wystarczy podpis osoby bez pieczatki? Poniewaz
osoby zatrudnione w firmie na umowe o prace nie posiadajg zazwyczaj wiasnych, imiennych
pieczatek.

9. Czy w zal. 4 i 5 powinnismy wykaza¢ takze podwykonawcow? mamy na mysli tu np. media
portale internetowe, bazy, domy mediowe, od ktdérych chcemy wykupi¢ emisje reklamy
internetowej lub firmy outdoor'owe, ktére odnajmujg powierzchnie

10. Wykaz projektow wykonywanych przez osoby realizujgce niniejsze zamowienie obejmuje zal. 4?
czy powinni$my przygotowaé specjalny, osobny dokument?

ODPOWIEDZI

Ad.1

Zamawiajacy wyjasnia, iz posiadanie doswiadczenia w realizacji co najmniej trzech projektow w branzy
deweloperskiej jest warunkiem udziatu w przedmiotowym postepowaniu, zgodnie z Zapytaniem
ofertowym pkt. VI.1. a).

Ad.2

Zamawiajacy wyjasnia, iz celowo odstapit od okreslenia minimalnej wysokosci posiadanych srodkdw
finansowych na rachunku lub okre$lenia minimalnej zdolnosci kredytowe;.

Wskazane jest, aby wykonawca okreslit w przyblizeniu jaka wysokosci $rodkow finansowych na rachunku
lub minimalng zdolno$¢ kredytowg posiada.

Ad.3
Zamawiajacy wyjasnia, iz ocenie podlega¢ bedzie nie tylko cena ofertowa, ale rowniez jako$¢ i trafnosé
doboru oferowanych kanatéw promociji i reklamy.
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Ad.4

Zamawiajacy wyjasnia, iz w ramach pkt I.4 powinien zosta¢ wypetniony Zatacznik nr 1A Cennik
Szczegotowy. Proponowane kanaty marketingowe dotyczg za$ proponowanych kanatow dystrybucii
wykorzystywanych przy marketingu projektu.

Ad.5
Zamawiajacy potwierdza ze, jest to warto$¢ nadrzedna.

Ad. 6
Zamawiajacy potwierdza.

Ad.7
Zamawiajacy wyjasnia, iz realizacja zamowienia pokrywa sie z zakonczeniem sprzedazy projektu.

Ad. 8
Zamawiajacy potwierdza, ze wystarczg czytelne podpisy imieniem i nazwiskiem, bez pieczatek.

Ad. 9

Zamawiajacy wyjasnia, iz Podwykonawcy nie sg zobowigzani do przedstawienia Zatgcznikdw nr 4 i 5,
jednak w ofercie nalezy okresli¢ ewentualnego Podwykonawce i zakres ustug jaki Wykonawca zamierza
powierzy¢ kazdemu z Podwykonawcow.

Ad. 10
Zamawiajacy wyjasnia, iz w celu przedstawienie do$wiadczenia (projektow realizowanych przez osoby
uczestniczace w realizacji zamoéwienia) nalezy powyzsze przedstawi¢ w formie zatacznika nr 4.
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