Zatacznik nr 2 do Zapytania Ofertowego 18/PN/2017

na wybor podmiotu $wiadczacego ustugi na opracowanie i realizacje strategii marketingowo-sprzedazowej majacej na celu

skuteczng promocje wspierajaca sprzedaz | Etapu inwestycji Lewandéw przy ul. Geodezyjnej w Warszawie
oraz promocje marki PHN Development realizujacej inwestycje mieszkaniowe Grupy Kapitatowej PHN

Specyfikacja zamowienia

SPECYFIKACJA ZAMOWIENIA

1. Opis inwestyciji:

4.

Nazwa inwestycji: Lewandéw” — docelowa nazwa do wykreowania przez Wykonawce zamowienia
Spotka: PHN SPV 7 PHN 4 sp. z 0. 0. S.KAA.
Orientacyjne parametry inwestycji:

. budynki: 7 szt.

. klatki schodowe: 1 szt./bud.

. powierzchnia terenu inwestycji: 14.447m?

. powierzchnia zabudowy: 3.443,58 m?

. powierzchnia uzytkowa (PUM+ PUU): 9.719,26 m?
liczba mieszkan: 174 szt.

. liczba lokali ustugowych: 1 szt.

. liczba miejsc postojowych w garazach: 176 szt.
liczba miejsc postojowych na terenie inwestycji (na zewnatrz): 0 szt.
liczba kondygnacji podziemnych: 1

. liczba kondygnacji nadziemnych: 4,5
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Zaktadane terminy realizacji: Il kwartat 2017 - 2019 (termin moze ulec zmianie w trakcie trwania sprzedazy).

2. Zakres ustug Wykonawcy:

Przedmiotem zamdwienia jest wybér podmiotu, z ktérym zostanie zawarta umowa na opracowanie i wdrozenie strategii
marketingowo-sprzedazowej, ktdra okresli najlepsze i niezbedne dziatania marketingowe wspierajace sprzedaz dla | Etapu
inwestycji Lewandéw oraz promocje marki PHN Development. Strategia obejmowaé bedzie kompleksowy plan marketingowy
od wykreowania nazwy dla inwestycji i logotypu poprzez analize otoczenia konkurencyjnego oraz doktadng identyfikacje
produktu przeznaczonego do sprzedazy. Plan marketingowy przygotowany bedzie z wyszczegéinieniem doktadnych kanatow
promocji, komunikacji i dotarcia do klientéw wraz z planem wydatkéw (budzetem) oraz szczegétowym harmonogramem
realizacji.

Zamawiajacy oczekuje, iz Wykonawca wraz z ofertg przedstawi wstepny zarys koncepciji realizacji zamowienia, zawierajacy
m.in. nastgpujace elementy:

propozycje nazwy inwestycji oraz logotypu

wstepne kreacje graficzne proponowanych materiatow marketingowo-reklamowych
proponowane dziatania marketingowo-reklamowe

proponowane kanaty marketingowo-reklamowe

okreslenie szacunkowych kosztéw poszczegoinych pozycji
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Zamowienie obejmuje przygotowanie oferty na opracowanie i realizacje strategii marketingowo-sprzedazowej dla | Etapu
inwestycji Lewandéw, ktéra obejmowac bedzie przedstawienie catoSciowej koncepcji marketingowej i opracowanie kompletne;
linii graficznej (w tym nazwa inwestycji oraz logotyp), planu marketingowego z budzetem i harmonogramem, jak réwniez
realizacje tej strategii. Wykonawca wraz z ofertg przedstawi wstepng koncepcje marketingowg m.in. z propozycjg chwytliwego
hasta reklamowego i ciekawej linii graficznej dla przedmiotowej inwestycji. Zesp6t Przetargowy dokona oceny i analizy
przedstawionych projektéw graficznych i haset marketingowych dla inwestycji oraz wybierze najbardziej spetniajaca jej
oczekiwania (innowacyjno$¢, wyrazisto$¢, chwytliwosé).
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3. Podstawowe parametry | Etapu inwestycji Lewandéw:

1. Nazwa inwestycji: ,Lewandéw” — docelowa nazwa do wykreowania przez Wykonawce zamowienia
2. Spotka: PHN SPV 7 PHN 4 sp. z 0. 0. S.KKA.
3. Orientacyjne parametry inwestycji:

budynki: 7 szt.

klatki schodowe: 1 szt./bud.

powierzchnia terenu inwestycji: 14.447m?
powierzchnia zabudowy: 3.443,58 m?2
powierzchnia uzytkowa (PUM+ PUU): 9.719,26 m?
liczba mieszkan: 174 szt.

liczba lokali ustugowych: 1 szt.

liczba miejsc postojowych w garazach: 176 szt.
liczba miejsc postojowych na terenie inwestycji (na zewnatrz): 0 szt.
I3 liczba kondygnacji podziemnych: 1

k. liczba kondygnacji nadziemnych: 4,5
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4. Zaktadane terminy realizacji: Ill kwartat 2017 - 2019 (termin moze ulec zmianie w trakcie trwania sprzedazy).

4, Strategia obejmowaé bedzie kompleksowy plan marketingowy z analiza otoczenia konkurencyjnego oraz doktadng
identyfikacja produktu przeznaczonego do sprzedazy. Plan marketingowy przygotowany bedzie z wyszczegoinieniem
doktadnych kanatéw promocji, komunikacji i dotarcia do klientéw wraz z planem wydatkéw (budzetem) oraz szczegétowym
harmonogramem realizacji. W sktad kanatéw komunikacji marketingowej dla | Etapu inwestycji Lewanddw i marki PHN
Development podlegajacych szczegdtowej wycenie oferentow wehodzi¢ bedg co najmniej:

Opracowanie grupy docelowe;

Opracowanie nazwy i logotypu inwestycji

Opracowanie strategii i planu marketingowego

Opracowanie budzetu marketingowego

Opracowanie media planu

Biezaca koordynacja dziatan marketingowych

Ustugi graficzne, w tym stworzenie logotypu i nazwy inwestycji
Pakiet identyfikacji:
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Wizytowki

Papier firmowy
Koperty

Teczka reklamowa
Papeteria e-mail
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9. Materialy reklamowe:

Ulotki reklamowe

Foldery reklamowe

Mapki lokalizacyjne

Graficzna i multimedialna prezentacja
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Karty katalogowe mieszkan

9.  Sesja fotograficzna
10. Makieta architektoniczna
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11.  Projekt i przygotowanie strony www wraz z CMS i internetowg obstuga sprzedazy oraz co najmniej:

a.  Wyszukiwarkg mieszkar i z systemem rezerwacji mieszkar on-line
b.  Mapa lokalizacji inwestycji budowlanej i biura sprzedazy dewelopera
c.  Galerig z placu budowy zintegrowang z ewentualng kamerg z placu budowy

12.  Produkcja materiatow
13.  Kampania reklamowa - Media tradycyjne (w tym wybor tytutow, formatéw, czestotliwosci, itp.)

a. Reklama prasowa
b.  Kampania radiowa

14.  Kampania reklamowa - Internet: banery i mailingi, portale spotecznosciowe (w tym wybdr portali, itp.)
15. Kampania reklamowa - Outdoor (oznaczenie oraz identyfikacja zewnetrzna i wewnetrzna inwestycji)

Ptot reklamowy na placu budowy z oznakowaniem inwestora i inwestycji oraz wizualizacjami
Reklama wielkoformatowa

Reklama mobilna

Reklama na ekranach ledowych

Reklama w $rodkach komunikacji miejskiej
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16.  Animacje i aplikacje 3D prezentujgce inwestycje oraz umozliwiajace wirtualne zwiedzanie inwestycji
17. Kamera 24h na palcu budowy zintegrowana online ze strong www inwestycji

18.  Organizacja eventow: targi branzowe mieszkaniowe, deweloperskie, dni otwarte itp.

19.  Gadzety reklamowe inwestycji

20.  Dystrybucja ulotek

21.  Koordynacja zakupu mediow

22.  Produkcja materiatow

23.  Remarketing, retargeting

24.  Ocenai kontrola dziatart marketingowych

5. Wykonawca begdzie zobowigzany do:

1. Przedstawienia wstepnej koncepcji marketingowej m.in. z propozycjg nazwy dla inwestycji, logotypu, chwytliwego
hasta reklamowego i ciekawej linii graficznej dla przedmiotowej inwestycji, przedstawienia planu marketingowego z
budZetem
i harmonogramem jego realizacji.

2. Petnej i szczegdlowej realizacji planu wydatkow marketingowych zgodnie z zatwierdzonym budzetem i
harmonogramem dla przedmiotowej inwestycji.

3. Biezacego i szczegotowego raportowania realizacji planu marketingowego oraz na kazdym etapie realizacji planu -
konsultacji realizowanych projektow i kreacji graficznych.



