ZAPYTANIE OFERTOWE
41/PN/2019

dotyczace wyboru podmiotu S$wiadczacego ustugi na opracowanie i realizacje strategii
marketingowo-sprzedazowych majacych na celu skuteczng promocje wspierajaca sprzedaz
produktéw deweloperskich z inwestycji zlokalizowanych przy ul. Instalatoréw 21 w Warszawie
oraz ul. Kusocinskiego 115 i 117 w Lodzi (I etap).



Zapytanie Ofertowe nr 41/PN/2019 na wybér Wykonawcy opracowania i realizacji strategii
marketingowo-sprzedazowych majacych na celu skuteczng promocje wspierajaca sprzedaz produktéw deweloperskich z inwestycii
Zlokalizowanych przy ul. Instalatoréw 21 w Warszawie oraz ul. Kusocinskiego 1151 117 w Lodzi (I etap).

Informacje o Zamawiajacym

Zamawiajacym jest:
Spotka Polski Holding Nieruchomosci S.A. (dalej ,,Spotka” lub ,,Zamawiajacy”)
Siedziba: Warszawa 00-124, al. Jana Pawta Il 12

Informacje o Inwestorze

Inwestorami sa;

Dla inwestycji przy ul. Instalatoréw 21 w Warszawie, Spétka: PHN SPV 14 PHN K Sp. z 0.0. SKA (dalej ,,Inwestor”)
Siedziba: Warszawa (00-124), al. Jana Pawia Il 12, lok V/2

oraz

Dla inwestycji przy ul. Kusocinskiego 115 117 w Lodzi (I etap), Spétka: PHN SPV 26 Sp. z o.0. (dalej ,Inwestor”)
Siedziba: Warszawa (00-124), al. Jana Pawia Il 12, lok V/14

Zamawiajacy na podstawie umowy zawartej z Inwestorem przeprowadza i organizuje przetarg na wybor podmiotu $wiadczacego ustugi
na opracowanie i realizacje strategii marketingowo-sprzedazowej majacej na celu skuteczng promocje wspierajaca sprzedaz produktow
deweloperskich inwestycji zlokalizowanych przy ul. Instalatoréw 21 w Warszawie oraz ul. Kusocinskiego 115 i 117 w todzi (I etap)
oraz promocje marki PHN na deweloperskim rynku mieszkaniowym w Polsce.

Wszelkie prawa i obowigzki Zamawiajacego wynikajace z niniejszego Zapytania Ofertowego beda wykonywac Inwestorzy, ktdrzy bedg
stronami uméw o $wiadczenie ustug na opracowanie i realizacje strategii marketingowo-sprzedazowej majacej na celu skuteczng promocije
wspierajgca  sprzedaz produktéw deweloperskich z inwestycji zlokalizowanych przy ul. Instalatorow 21w Warszawie
oraz ul. Kusocinskiego 115 i 117 w todzi (| etap) oraz promocje marki PHN na deweloperskim rynku mieszkaniowym w Polsce.

. Tryb udzielenia zamdwienia:

1.

2.

Postepowanie prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego zgodnie z Regulaminem dokonywania zaméwien towaréw i ustug
w Polskim Holdingu Nieruchomosci S.A.

Do postepowania nie ma zastosowania Ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo Zaméwien Publicznych (j.t. Dz. U. z 2007 r. Nr 223,
poz. 1655)

IIl.  Opis przedmiotu zaméwienia:

1,

Przedmiotem zamdwienia jest wybor podmiotu, z ktérym zostanie zawarta umowa na opracowanie i wdrozenie dwéch strategii
marketingowo-sprzedazowych, ktore okreslg najlepsze i niezbedne dziatania marketingowe wspierajace sprzedaz produktow
deweloperskich inwestyciji zlokalizowanych w lokalizacjach: ul. Instalatoréw 21 w Warszawie oraz ul. Kusocinskiego 115 i 117 w Lodzi
(I etap). Strategie obejmowac¢ bedg kompleksowy plan marketingowy, od wykreowania nazw dla inwestycji i logotypdw, poprzez analize
otoczenia konkurencyjnego oraz doktadng identyfikacje produktu przeznaczonego do sprzedazy. Plan marketingowy przygotowany
bedzie z wyszczegolnieniem doktadnych kanatéw promociji, komunikaciji i dotarcia do klientow wraz z planem wydatkéw (budzetem)
oraz szczegbtowym harmonogramem realizacji.

2. Zamawiajacy oczekuje, iz Wykonawca wraz z ofertg przedstawi wstepny zarys koncepcji realizacji zamdwienia, zawierajacy m.in.

nastepujace elementy:
a.  propozycje nazw dla inwestycji oraz logotypow
b.  wstepne kreacje graficzne proponowanych materiatdw marketingowo-reklamowych
c.  proponowane kanaty i dziatania marketingowo-reklamowe
d.  okreslenie szacunkowych kosztéw poszczegéinych pozycji

Wykonawca wraz z ofertg przedstawi wstepng koncepcje marketingowa m.in. z propozycjg chwytliwych haset reklamowych i ciekawej linii
graficznej dla przedmiotowych inwestycji. Zespdt Przetargowy dokona oceny i analizy przedstawionych projektow graficznych
i haset marketingowych dla inwestycji oraz dokona wyboru propozycji, ktéra w najwyzszym stopniu spetnia wskazane w postepowaniu

oczekiwania (innowacyjno$¢, wyrazistos¢, chwytliwosc).
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3. Podstawowe parametry przedmiotowych inwestycji:

l. ul. Instalatoréw 21 w Warszawie:

1.
2.

Spotka: PHN SPV 14 PHN K Sp. z 0.0. SKA
Orientacyjne parametry inwestycii:

a.

AT T Se e o0 o

budynki: 1 szt.,

klatki schodowe: 3 szt.,

powierzchnia terenu inwestycji: 3.563 m?,

powierzchnia uzytkowa mieszkalna (PUM): ok. 3.941,3 m2,
powierzchnia uzytkowa ustugowa (PUU): ok. 149,9 m?,

liczba mieszkan: 87 szt.,

wysoko$¢ mieszkan: 265 cm

liczba lokali ustugowych: 3 szt.,

liczba miejsc postojowych w garazach: 100 szt.,

liczba miejsc postojowych na terenie inwestycji (na zewnafrz): 0 szt.,
liczba miejsc postojowych dla rowerdw: 10 szt. na terenie dziedzifca budynku i 18 szt.
w garazu podziemnym,

liczba kondygnacji podziemnych: 1

liczba kondygnacji nadziemnych: 6

Il ul. Kusocinskiego 115 i 117 w Lodzi (I etap):

2.

Spotka: PHN SPV 26 Sp. z o.0.
Orientacyjne parametry inwestycji:

S3—xT T Se "o o0 oo

budynki: 2 szt.,

klatki schodowe: 4 szt.,

powierzchnia terenu inwestycji: 1.00228 ha,

powierzchnia uzytkowa mieszkalna (PUM): ok. 8.400 m2,

powierzchnia uzytkowa ustugowa (PUU): nie dotyczy,

liczba mieszkan: 166 szt.,

wysoko$¢ mieszkan: 262,5 cm

liczba miejsc postojowych w garazach: 66 szt. + 10 miejsc postojowych zaleznych.,
liczba miejsc postojowych na terenie inwestycji (na zewnatrz): 106 szt.,

liczba miejsc postojowych dla roweréw: 62 sztuki — na zewnatrz, ok 15 szt. na klatke
liczba kondygnacji podziemnych: 1

liczba kondygnacji nadziemnych: 6

osiedle ogrodzone

wjazd bramowy zabezpieczony szlabanem oraz tzw. strozowkg

4. W sktad kanatéw komunikacji marketingowej przygotowanych oddzielnie dla kazdej z przedmiotowych inwestycji mieszkaniowych
podlegajacych szczegdtowej wycenie oferentow, wchodzi¢ bedg co najmnie;j:

Opracowanie grupy docelowej

Opracowanie nazwy i logotypu inwestycji

Opracowanie strategii i planu marketingowego

Opracowanie budzetu marketingowego

Opracowanie media planu

Biezaca koordynacja dziatah marketingowych

Ustugi graficzne

Pakiet identyfikacii:

1,

© N ok WD

a.
b.

Wizytowki
Papier firmowy
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10.
1.
12.

13.
14.

15.
16.
17.
18.
19.

20.
21.
22.
23.
24,
25.
26.
27.

Zlokalizowanych przy ul. Instalatoréw 21 w Warszawie oraz ul. Kusocinskiego 1151 117 w Lodzi (I etap).

c.  Koperty
d.  Teczka reklamowa
e. Papeteria e-mail

Materiaty reklamowe:

a.  Ulotki reklamowe
b.  Foldery reklamowe
c.  Mapkilokalizacyjne
d.  Graficzna i multimedialna prezentacja
e. Karty katalogowe mieszkan
Sesja fotograficzna

Makieta architektoniczna
Projekt i przygotowanie strony www wraz z CMS i internetowg obstuga sprzedazy oraz co najmniej:

a.  Wyszukiwarkg mieszkan tabelaryczng oraz graficzng
b.  Mapa lokalizacji inwestycji budowlanej i biura sprzedazy dewelopera
c.  Galerig z placu budowy zintegrowang z ewentualng kamerg z placu budowy

Produkcja materiatow
Kampania reklamowa - Media tradycyjne (w tym wybor tytutdéw, formatdw, czestotliwosci, itp.)

a.  Reklama prasowa
b.  Kampania radiowa

Kampania reklamowa - Internet: banery i mailingi, portale spoteczno$ciowe (w tym wybor portali, itp.)
Kampania reklamowa - Internet: Remarketing, retargeting oraz reklama w mediach spoteczno$ciowych
Kampania reklamowa - Internet: pozycjonowanie strony internetowej w wyszukiwarce Google
Prowadzenie profili spoteczno$ciowych inwestycji w Internecie (FB, Twitter, Instagram)

Kampania reklamowa - Outdoor (0znaczenie oraz identyfikacja zewnetrzna i wewnetrzna inwestycji)

a. Plot reklamowy oraz biuro sprzedazy na placu budowy z oznakowaniem inwestora i inwestycji oraz
wizualizacjami

b.  Reklama wielkoformatowa

c.  Reklama mobilna

d.  Reklama na ekranach ledowych

e. Reklama w $rodkach komunikacji miejskiej

Animacje i aplikacje 3D prezentujgce inwestycje oraz umozliwiajace wirtualne zwiedzanie inwestycji
Kamera 24h na palcu budowy zintegrowana online ze strong www inwestycji

Organizacja eventéw: targi branzowe mieszkaniowe, deweloperskie, dni otwarte itp.

Gadzety reklamowe inwestycji

Dystrybucja ulotek

Koordynacja zakupu mediow

Produkcja materiatow

Ocena i kontrola dziatar marketingowych

Wykonawca bedzie zobowigzany do:

1.

Przedstawienia wstepnej koncepcji marketingowej w tym m.in. chwytliwego hasta reklamowego i ciekawych projektow

graficznych dla przedmiotowej inwestycji, przedstawienia planu marketingowego z budzetem i harmonogramem jego realizacji.

Petnej i szczegdtowej realizacji planu wydatkéw marketingowych zgodnie z zatwierdzonym budzetem i harmonogramem
dla przedmiotowej inwestyciji.

Biezacego i szczegdtowego raportowania realizacji planu marketingowego oraz na kazdym etapie realizacji planu - konsultacji
realizowanych projektow i kreacji graficznych.
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.  Wymagania stawiane Wykonawcy zaméwienia:

1. Wykonawca odpowiedzialny jest za jako$¢ oraz zgodno$¢ z ustaleniami okre$lonymi dla przedmiotu zaméwienia.
2. Wymagana jest nalezyta staranno$¢ przy realizacji przedmiotu zaméwienia.
3. Oudzielenie zamoéwienia mogq ubiegac si¢ Wykonawcy, ktérzy:

a.  posiadajg uprawnienia do wykonywania dziatalno$ci lub czynno$ci okreslonej przedmiotem zaméwienia,
b.  posiadaja niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz potencjat techniczny do wykonania zaméwienia,
c.  znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie zamdwienia.

IV.  Modyfikacja warunkéw zaméwienia:
1. W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmodyfikowac tre$¢ zapytania ofertowego.
Wprowadzone w ten sposob modyfikacje, zmiany lub uzupetnienia zostang zamieszczone na stronie internetowej oraz przekazane
wszystkim Wykonawcom, ktdrym przekazano zapytanie ofertowe, przy czym bedg one wigzace przy sktadaniu ofert.

2. O przedtuzeniu terminu zawiadomieni zostang wszyscy potencjalni Wykonawcy na stronie internetowe.

V. Termin wykonania zaméwienia:

Wymaga sie realizacji zamoéwienia w terminie od pazdziernika 2019 r. przez caty okres realizacji procesu sprzedazy produktow deweloperskich
z poszczegolnych inwestycji  mieszkaniowych  tj. ul. Instalatorow 21 wWarszawie oraz ul. Kusocinskiego 115
i 117 w Lodzi (I etap).

VI.  Opis warunkéw udziatu w postepowaniu:
1. Posiadanie niezbednej wiedzy i niezbednego doswiadczenia.
Warunek zostanie spetniony jesli Wykonawca wykaze, ze:

a.  zrealizowat w ciggu ostatnich 5 lat (przed uptywem terminu sktadania ofert, a jeZeli okres prowadzenia dziatalnoSci
jest krotszy, to w tym okresie) co najmniej 3 umowy, ktérych przedmiotem bylo opracowanie i realizacja strategii
marketingowo-sprzedazowych produktéw deweloperskich, dla inwestycji mieszkaniowych zblizonych parametrami
do inwestycji bedacej przedmiotem zamowienia, tj. opracowanie i realizacje strategii marketingowo-reklamowej sprzedazy
produktow deweloperskich obejmujacych swym zakresem zespotu budynkéw mieszkalnych wielorodzinnych z miejscami
postojowymi o powierzchni PUM nie mnigjszej niz 5.000 m2. kazdy

b.  przedstawi referencje potwierdzajace nalezytq realizacje wskazanych uméw.

Do Oferty nalezy dotaczyc:

1. Wypetniony wykaz zrealizowanych umow, ktdrego wzor stanowi Zatacznik nr 7 do Zapytania Ofertowego
2. Referencje potwierdzajace nalezyta realizacje wskazanych umow

2.  Posiadanie niezbednego potencjatu finansowego.
Warunek zostanie spetniony jesli Wykonawca o$wiadczy, Ze:

a.  Znajduje sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie zaméwienia.

b.  Nie jest przedmiotem wszczetego postepowania upadtosciowego ani jego upadto$é nie zostata ogtoszona, nie jest
poddany procesowi likwidacyjnemu, a jego sprawy nie sg objete zarzadzeniem komisarycznym lub sagdowym.

c.  Nie zalega z uiszczaniem podatkéw, optat lub sktadek na ubezpieczenie spoteczne lub zdrowotne lub uzyskat przewidziane
prawem zwolnienie, odroczenie, roztozenie na raty zalegtych ptatno$ci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji
wiasciwego organu.
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Do Oferty nalezy dotaczyc:

1. O$wiadczenie wykonawcy zawarte w formularzu ofertowym, stanowigcym Zatacznik nr 1 do Zapytania Ofertowego.

3. Posiadanie niezbednego potencjatu organizacyjnego i osobowego.

Warunek zostanie spetniony jesli Wykonawca wykaze, ze dysponuje lub bedzie dysponowat osobami zdolnymi do wykonania
zamowienia w zakresie realizacji strategii marketingowo-sprzedazowych produktéw deweloperskich, posiadajacymi odpowiednie
doswiadczenie i kwalifikacje zawodowe niezbedne przy realizacji zaméwienia.

Do Oferty nalezy dotaczyé:

1. Wykaz osdb, ktérymi dysponuje lub bedzie dysponowat Wykonawca, ktére beda uczestniczyty w wykonywaniu zaméwienia,
wraz z informacjami na temat ich doSwiadczenia zawodowego i posiadanych kwalifikacji zgodnie z wzorem stanowigcym
Zatacznik nr 4 do Zapytania Ofertowego.

Oswiadczenia ww. 0sdb zgodnie wzorem stanowiacym Zatacznik nr 5 do Zapytania Ofertowego.
Wykaz projektow w zakresie realizacji strategii marketingowo-sprzedazowych produktéw deweloperskich prowadzonych
przez poszczegoine osoby.

4.  Posiadanie ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilne;.

Warunek zostanie spetniony, gdy Wykonawca potwierdzi, ze:

a. posiada (na etapie sktadania ofert) aktualne ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnejw zakresie prowadzonej
dziatalnosci,

b.  zlozy oSwiadczenie potwierdzajace gotowo$¢ przedstawienia (w przypadku wyboru jego oferty jako najkorzystniejszej) przed
podpisaniem umowy ubezpieczenia od odpowiedzialno$ci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci, przy czym suma
gwarancyjna  nie  bedzie  nizsza  niz  1.000.000,00 z  (stownie:  jeden  milion  Ziotych)
na jedno i wszystkie zdarzenia w okresie ubezpieczenia, a polisa bedzie aktualna przez caty okres trwania umowy,

Do oferty nalezy dotaczyc:

a. Dokumenty potwierdzajace posiadanie aktualnej polisy od odpowiedzialno$ci cywilne;.

b.  Oswiadczenie, w ktorym Wykonawca deklaruje w przypadku wyboru jego oferty jako najkorzystniejszej, przedstawienie przed
zawarciem umowy aktualnego ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci, ktérego
suma gwarancyjna nie bedzie nizsza niz 1.000 000,00 zt (stownie: jeden milion ztotych) na jedno i wszystkie zdarzenia w
okresie ubezpieczenia. O$wiadczenie stanowi Zatacznik nr 9 do Zapytania Ofertowego.

VII. Podstawa do odrzucenia oferty:
1. Zamawiajacy moze odrzucic¢ oferte Wykonawcy, ktéry:

a.  wciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem postepowania o udzielenie zamowienia wyrzadzit Spdtce szkode lub pozostaje ze
Spotka w sporze przed sadem lub innym organem orzekajacym,

b.  zaoferowat nierealne warunki wykonania zaméwienia pod wzgledem jako$ciowym, terminowym lub cenowym albo zakres
zamowienia przekracza w sposéb oczywisty jego mozliwosci organizacyjne i wykonawcze,

c.  ztozyt oferte nieodpowiadajacq warunkom okreslonym w zapytaniu ofertowym,

d.  znajduje sie w likwidacji lub w upadto$ci lub z informaciji posiadanych przez Zamawiajacego wynika, ze Wykonawca znajduje
sie w sytuacji ekonomicznej uniemozliwiajacej rzetelne wykonanie zaméwienia,

e. zlozyt oferte po terminie.

2. Ztozenie przez Wykonawce dokumentow fatszywych, stwierdzajacych nieprawde lub nierzetelnych o$wiadczen majacych istotne
znaczenie dla Zamawiajacego moze spowodowac wykluczenie Wykonawcy z postepowania na kazdym etapie

VIIl.  Informacje o o$wiadczeniach i dokumentach:
1. Do oferty powinny by¢ dotaczone nastepujace dokumenty i zatgczniki:

a.  Wstepna koncepcja realizacji zaméwienia
b.  Wypetniony i podpisany ,Formularz ofertowy” ktérego wzdr stanowi Zatacznik nr 1 do Zapytania Ofertowego



IX.
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Cennik szczegdtowy, ktorego wzér stanowi Zatacznik nr 1A do Zapytania Ofertowego
Parafowana specyfikacja, ktora stanowi Zatacznik nr 2 do Zapytania Ofertowego
Aktualny odpis z wtasciwego rejestru KRS lub dokument Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalno$ci Gospodarczej
wydane/wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed terminem ztozenia ofert
Petnomocnictwa, oséb podpisujacych oferte do podejmowania zobowigzan w imieniu Wykonawcy sktadajacego oferte, o ile
nie wynikaja z przepisow prawa lub innych dokumentéw
Zobowigzanie wykonawcy do przekazania klauzuli informacyjnej podmiotom trzecim, ktérego wzor stanowi Zataeznik nr 3A
do Zapytania Ofertowego
Wykaz  oséb, ktdrymi  dysponuje lub bedzie dysponowat Wykonawca, ktére bedq uczestniczyly
w wykonywaniu zaméwienia, wraz z informacjami na temat ich doSwiadczenia zawodowego i posiadanych kwalifikacji,
zgodnie z wzorem stanowigcym Zatacznik nr 4 do niniejszego zapytania ofertowego
Oswiadczenia osdb, zgodnie wzorem stanowigcym z Zatacznikiem nr 5
Zobowigzanie do zachowania poufno$ci, ktorego wzér stanowi Zatacznik nr 6 do Zapytania ofertowego
Wykaz uméw zrealizowanych przez Wykonawce, ktdrego wzor stanowi Zatacznik nr 7, do niniejszego Zapytania ofertowe
Parafowany wzor umowy, stanowiacy Zatacznik nr 8 do Zapytania ofertowego. Wzér umowy obowigzywac bedzie dla dwoch
przedmiotowych inwestycji przy dostosowaniu szczegdtowych zapiséw dot. strony umowy oraz parametréw poszczegolnych
inwestycji.
Oswiadczenie o gotowosci do przedstawienia wymaganych polis, ktérego wzoér stanowi Zatacznik nr 9 do Zapytania
ofertowego,
Referencje potwierdzajace nalezyta realizacje wskazanych umow
Aktualng  polise OC lub inny dokument potwierdzajacy  posiadanie  aktualnego  ubezpieczenia
od odpowiedzialno$ci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnoci gospodarczej,
Oswiadczenie o sytuacji ekonomiczno-finansowej, ktérego wzér stanowi Zatacznik nr 10 do Zapytania Ofertowego,
Oswiadczenie o braku roszczen, ktérego wzor stanowi Zataeznik nr 11 do Zapytania ofertowego,
Wskazanie terminu wazno$ci oferty, przy czym Spotka oczekuje, iz nie bedzie on krétszy niz 90 dni kalendarzowych liczac
od daty zlozenia oferty
Propozycje wynagrodzenia za ustugi $wiadczone na rzecz Spotki w zakresie zgodnym z tre$cig Zapytania Ofertowego
Szczegbtowy harmonogram realizacji zaméwienia

2. Postanowienia dotyczace sktadania oferty:

a.

oferta powinna zawiera¢ wszystkie wymagane dokumenty, o$wiadczenia i zataczniki, o ktérych mowa w pkt 1,
za wyjatkiem dokumentow wprost wskazanych jako fakultatywne,

oferta oraz wszystkie wymagane zatgczniki powinny by¢ podpisane przez upowaznionego/-nych przedstawiciela/i,
uprawnionego/-nych do reprezentowania Wykonawcy zgodnie z przedstawionymi dokumentami oraz wymogami
ustawowymi,

Wykonawcéw obowigzuje wykorzystanie zatgczonych wzordw formularzy - zatacznikéw, wszelkie uwagi powinny
by¢ zataczone na oddzielnej stronie/stronach.

3. Forma zatgczonych dokumentow:

a.

dokumenty dotgczone do oferty mogg by¢ przedstawione w formie oryginatu lub kserokopii potwierdzonej za zgodno$¢
z oryginatem przez Wykonawce lub osobe upowazniong do reprezentowania Wykonawcy,

jezeli Wykonawca przedstawi kserokopie dokumentéw nalezy do nich dotaczyé petnomocnictwo do reprezentowania
Wykonawcy w postepowaniu, jezeli nie wynika ono z odpisu z wtasciwego rejestru lub aktualnego zaswiadczenia o wpisie
do ewidencji dziatalnosci gospodarczej,

dotaczenie kopii nie po$wiadczonej za zgodno$¢ z oryginatem przez osobe uprawniong uwaza si¢ za brak danego
dokumentu.

Informacje dotyczace postepowania:

1,

Postepowanie jest prowadzone etapowo. O kolejnych etapach postepowania nastepujacych po ztozeniu ofert Wykonawcy
zostang powiadomieni.



Zapytanie Ofertowe nr 41/PN/2019 na wybér Wykonawcy opracowania i realizacji strategii
marketingowo-sprzedazowych majacych na celu skuteczng promocje wspierajaca sprzedaz produktéw deweloperskich z inwestycii
Zlokalizowanych przy ul. Instalatoréw 21 w Warszawie oraz ul. Kusocinskiego 1151 117 w Lodzi (I etap).
2. Na podstawie oceny otrzymanych waznych i kompletnych ofert Zamawiajacy dokona wyboru i zaprosi Wykonawcéw, do
dalszego etapu postepowania.
3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do przeprowadzenia negocjacji z Wykonawcami zaproszonymi do kolejnej czesci
postepowania oraz spetniajacymi wymagania Zamawiajacego.
4. Przedmiotem negocjacji bedg warunki realizacji zamoéwienia, a w szczegolnosci termin realizacji oraz wysoko$¢
wynagrodzenia.
5. Po zakonczeniu negocjaciji, Wykonawcy beda zobowigzani do ztozenia Zamawiajacemu pisemnego potwierdzenia
wynegocjowanych warunkéw w formie oferty ostatecznej.
6. Postepowanie zostanie ogtoszone na stronach internetowych Spotki Polski Holding Nieruchomosci S.A. (,PHN").

X. Informacje o sposobie porozumiewania si¢ zamawiajacego z Wykonawcami oraz przekazywania oswiadczen i dokumentow:

1. Wszelkie o$wiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje Wykonawcy elektronicznie na adres podany
w pkt 2 lub przekazujg pisemnie, na adres Spotki.

2. Wykonawcy majq prawo do zadawania pytan w terminie nie pozniejszym niz do 4 dnia przed terminem zlozenia ofert, pytania
kierowane do Spétki sg przekazywane z zachowaniem formy elektronicznej, nalezy je przesta¢ na adres email:
katarzyna.wieczorek@phnsa.pl przy czym Spotka zastrzega prawo nie udzieli¢ odpowiedzi

na pytanie, udzielona odpowiedz wraz z pytaniami zostanie zamieszczona bez ujawniania zrodta zapytania na stronie internetowej
Spotki.

3. Spétka zachowuje prawo do dowolnego i zgodnego z wiasnym interesem i najlepszq wiedzq rozpatrzenia przestanych zastrzezen i
whnioskéw, w szczegdlnosci odrzucenia bez uzasadnienia.

XI. Termin zwiazania oferta:

1. Termin zwigzania oferta rozpoczyna swoj bieg wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

2. Wykonawca pozostaje zwigzany ofertg przez okres 90 dni.

3. W uzasadnionych przypadkach, Zamawiajacy moze zwrocic sie do Wykonawcow o wyrazenie zgody na przedtuzenie tego
terminu o oznaczony okres.

XIl. Opis sposobu przygotowywania ofert:

Wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem oferty ponosi sktadajacy oferte.

Tres¢ oferty musi odpowiada¢ wymogom okreslonym w Zapytaniu Ofertowym.

Oferta powinna by¢ przygotowana w formie pisemnej, w jezyku polskim.

Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym musza by¢ ztozone wraz z ttumaczeniem przysiegtym na jezyk polski.

o R =

Oferta musi by¢ opatrzona pieczatkg firmowa, posiada¢ date sporzadzenia, wszystkie strony oferty powinny by¢ parafowane,
ponumerowane i spiete (zszyte) w sposob trwaty, zapobiegajacy mozliwosci zdekompletowania zawartosci oferty.

Oferta powinna by¢ napisana w sposéb czytelny.

Poprawki w ofercie muszg by¢ naniesione czytelnie oraz opatrzone podpisem osoby/oséb podpisujacej/-ych oferte i datowane.
Wskazane jest, by pierwsza strona oferty zawierata spis wszystkich dokumentéw sktadajacych sie na oferte.

© o N

Wszystkie strony oferty powinny by¢ parafowane, ponumerowane i spigte (zszyte) w sposoéb trwaty, zapobiegajacy mozliwosci

zdekompletowania zawartosci oferty.

10. Oferte nalezy ztozy¢ w zamknietej kopercie (opakowaniu), w sposéb gwarantujgcy zachowanie poufnosci jej tresci
oraz zabezpieczajacej jej nienaruszalno$¢ do terminu otwarcia ofert, koperta (opakowanie) zawierajace oferte winno
by¢ zaadresowane do Spétki na adres korespondencyjny i opatrzone nazwg, doktadnym adresem Wykonawcy oraz oznaczone
w sposéb nastepujacy: ,Oferta na wybor wykonawcy opracowania i realizacji strategii marketingowo-sprzedazowych
dla inwestycji mieszkaniowych przy ul. Instalatorow 21 w Warszawie oraz ul. Kusocinskiego 115i 117 w Lodzi".

11.  Spdtka nie ponosi odpowiedzialnosci za zdarzenia wynikajace z nienalezytego oznakowania koperty/opakowania lub braku
ktorejkolwiek z wymaganych informacii.

12. Do Oferty nalezy dotaczy¢ proponowany harmonogram realizacji zaméwienia.

13. Do oferty nalezy dotaczy¢ wstepng koncepcije realizacji zamowienia zawierajaca wstepne kreacje graficzne dla przedmiotowej

inwestycji.
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Zlokalizowanych przy ul. Instalatoréw 21 w Warszawie oraz ul. Kusocinskiego 1151 117 w Lodzi (I etap).

Xlll.  Otwarcie ofert:

Zamawiajacy nie przewiduje publicznego otwarcia ofert.

XIV.  Miejsce oraz termin skfadania ofert:

1. Oferty powinny wptyna¢ do dnia 23 SIERPNIA 2019 r. (21 dni od daty ogtoszenia postepowania) do godz. 14.00 na adres:
Polski Holding Nieruchomosci S.A., 00-124 Warszawa, al. Jana Pawta Il nr 12, Kancelaria.
Spotka zastrzega sobie prawo do odrzucenia ofert, ktore wptyng po terminie wskazanym powyzej, bez ich rozpatrzenia.
O zachowaniu terminu decydowaé¢ bedzie data i godzina ztozenia oferty w kancelarii zamawiajacego. W przypadku korzystania
z ustug pocztowych lub kurierskich nie decyduje data stempla.
4. Oferty ztozone po terminie nie zostang uwzglednione w postepowaniu i zostang zwrécone Wykonawcy bez otwierania.

XV.  Kryteria oceny ofert:

1. Ocena ofert nastapi w oparciu o nastepujace kryteria:

Kryteria oceny ofert:

Rodzaj Waga

Cena

(faczna cena netto za realizacjq ustug wehodzacych
w zakres przedmiotu zamdwienia, wtym koszty
Cena materiatéw marketingowych) 60%
Sposab oceny:

Najnizsza cena faczna a netto / cena faczna netto
badanej oferty x 60

Wstepna koncepcja

graficznajprzygotowany wstepny projekt
koncepcji kreatywnej dla dwéch inwestycji, w tym
propozycja logotypow i nazw)

Sposadb oceny:

Kryterium 2 Wedtug uznania Zespotu Przetargowego 30%
(Zespét przetargowy przyzna oceny punktowe

od 0 do 30, zgodnie ze swojg opinig . Kazdy
cztonek komisji gtosuje i przyznaje okreslona liczbe
punktow, nastepnie sumuje sie punkty i wyciaga
$rednia)

Doswiadczenie

(rozumiane jako liczba zrealizowanych uméw -
kampanii marketingowo reklamowych w zakresie
sprzedazy produktéw deweloperskich)

Kryterium 3 10%

Sposab oceny:

Liczba badana zrealizowanych uméw / najwyzsza

liczba zrealizowanych uméw x 10

2. Za najkorzystniejsze zostang uznane oferty, ktére nie podlegajg odrzuceniu (spetniaja warunki formalne i merytoryczne okre$lone
w Zapytaniu Ofertowym) i uzyskajq najwyzsza ilos¢ punktéw w oparciu o ustalone kryteria. Punkty bedg obliczane z doktadnoscig do
drugiego miejsca po przecinku.
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Opis sposobu obliczenia ceny:

1. Oferta cenowa uwzgledniajaca wszystkie zobowigzania musi by¢ podana w PLN liczbowo lub procentowo, z wyodrebnieniem podatku
od towardéw i ustug,

2. Podana cena powinna by¢ cena finalng ponoszong przez zamawiajgcego, a zatem cena powinna obejmowac wszystkie koszty zwigzane
z wykonaniem przedmiotu zamdwienia oraz warunkami stawianymi przez zamawiajacego,

3. Cena nie ulega zmianie przez okres wazno$ci oferty oraz okres obowigzywania umowy, z uwzglednieniem zmian przewidzianych
W umowie.

4. Dodatkowo oferta cenowa powinna zawiera¢ zestawienie poszczegélnych pozycji podanych w Specyfikacji zamieszonej
w Zataczniku nr 1A wraz z szacunkowa wycena.

5. Oferta powinna zawiera¢ rowniez podziat na koszty ponoszone jednorazowo oraz szacowne stale miesigczne nakiady
na wsparcie sprzedazy.

Warunki ptatnosci:

1. Wynagrodzenie ptatne bedzie miesiecznie, w terminie 21 dni od daty otrzymania faktury przez Zamawiajacego, przelewem
na rachunek Wykonawcy. Do faktury dotaczony bedzie kazdorazowo szczegétowy wykaz zrealizowanych ustug i zakupdw materiatéw
za okres adekwatny do okresu za jaki wystawiona bedzie faktura.

2. Zadate zaptaty uznaje sie date ztozenia przelewu przez Zamawiajgcego.

Postanowienia dotyczace wyboru Wykonawcy i zawarcia umowy:

1. Zamawiajacy informuje, iz potwierdzeniem przyjecia oferty jest podpisanie umowy ze strony Zamawiajacego, wszelkie informacje
od pracownikow Spotki, w szczegolnoci dotyczace oceny oferty Wykonawey, kwalifikacji do kolejnej czeSci negocjacii
lub zaproszenia do ustalenia warunkéw umowy nie stanowig przyjecia oferty lub przyrzeczenia do zawarcia umowy i nie narzucajg,
na Spéfce obowigzku zawarcia umowy z Wykonawca.

2. Spdtka informuje, ze zawarcie uméw z Wykonawca moze wymaga¢ zgody organdw statutowych spétek realizujgcych inwestycje
ti. PHN SPV 14 PHN K Sp. z 0.0. SKA oraz PHN SPV 26 Sp. z 0.0. W przypadku nie wyrazenia ww. zgody, Wykonawcy nie bedg
przystugiwa¢ zadne roszczenia wobec Zamawiajacego z tytutu ich nie zawarcia.

Zastrzezenia Zamawiajacego:
1. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:

swobodnego wyboru oferty lub jej czesci,

uniewaznienia postepowania w kazdym czasie bez podania przyczyn,
odrzucenia oferty bez podania uzasadnienia,

zmiany zakresu przedmiotu zamdwienia,

wyboru jednego lub wigcej Wykonawcdw do realizacji przedmiotu zamdwienia,
dokonania zakupu czes$ciowego u jednego lub wiecej z wybranych Wykonawcow.

"o o0 o w

2. Zamawiajacy moze poprawi¢ w ofercie:

a. oczywiste omytki pisarskie,
b.  oczywiste omytki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych pomytek,
c.  inne omytki polegajace na niezgodnosci oferty z trescig zapytania ofertowego, niepowodujace istotnych zmian w tresci oferty.

Zataczniki do Zapytania Ofertowego:

1. Zalgcznik nr 1 - Formularz oferty

2. Zatacznik nr 1A - Cennik szczegotowy

3. Zatgcznik nr2 - Specyfikacja zamdéwienia

4. Zalgcznik nr3A - Zobowigzanie wykonawcy do przekazania klauzuli informacyjnej podmiotom trzecim
5. Zataczniknr4 - Wykaz os6b

6.  Zatacznik nrb - Oswiadczenia osdb

7. Zatgcznik nr 6 - Zobowigzanie do zachowania poufnosci

8.  Zataczniknr7 - Wykaz zrealizowanych uméw
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Zapytanie Ofertowe nr 41/PN/2019 na wybér Wykonawcy opracowania i realizacji strategii

marketingowo-sprzedazowych majacych na celu skuteczng promocje wspierajaca sprzedaz produktéw deweloperskich z inwestycii

Zatgcznik nr 8
Zatgcznik nr 9
Zatacznik nr 10
Zatgcznik nr 11

Zlokalizowanych przy ul. Instalatoréw 21 w Warszawie oraz ul. Kusocinskiego 1151 117 w Lodzi (I etap).
Wzér umowy
Oswiadczenie o gotowosci do przedstawienia wymaganych polis
Oswiadczenie o sytuacji ekonomiczno-finansowej
Oswiadczenie o braku roszczen
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