ZAPYTANIE OFERTOWE
2/PN/2019
dotyczace wyboru agencji public relations $wiadczacej na rzecz Grupy Kapitatowej PHN ustugi
z zakresu m.in. media relations i public relations w celu budowy wizerunku Grupy Kapitatowej PHN oraz
zwiekszenia aktywnosci i rozpoznawalnosci marki PHN na rynku.



Zapytanie Ofertowe nr 2/PN/2019

w sprawie wyboru agenciji public relations $wiadczacej na rzecz Grupy Kapitatowej PHN ustugi

z zakresu m.in. media relations i public relations w celu budowy wizerunku Grupy Kapitatowej PHN
oraz zwigkszenia aktywnosci i rozpoznawalnosci marki PHN na rynku.

Informacje o Zamawiajacym

Zamawiajacym jest:
Spotka Polski Holding Nieruchomosci S.A. (dalej ,,Spétka” lub ,,Zamawiajacy”)
Siedziba: Warszawa 00-124, Al. Jana Pawta Il 12

Tryb udzielenia zaméwienia:

1. Postepowanie prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego zgodnie z Regulaminem dokonywania
zamowien towardw i ustug w Polskim Holdingu Nieruchomosci S.A.

2. Do postepowania nie ma zastosowania Ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo Zamowien Publicznych (j.t.
Dz. U. z 2007 r. Nr 223, poz. 1655)

Opis przedmiotu zaméwienia:

1. Przedmiotem postepowania jest wybor agencji public relations $wiadczacej na rzecz Grupy Kapitatowej PHN
ustugi z zakresu m.in. media relations i public relations, w celu budowy wizerunku Grupy Kapitatowej PHN oraz
zwiekszenia aktywnosci i rozpoznawalnosci marki PHN na rynku.

2. Wykonawca bioracy udziat w postepowaniu zobowigzany jest do opracowania i przedstawienia wraz z ofertg
wstepnej koncepcji realizacji zaméwienia.

3. Wykonawca bedzie zobowigzany do $wiadczenia najwyzsze] jakosci ustug z nastepujacych zakresow:

OPRACOWANIE STRATEGII:

Opracowanie, wdrozenie i realizacja kompleksowej strategii komunikacji zawierajacej co najmniej nastepujace
elementy:

«  Strategie komunikacyjng marki PHN

»  Strategie komunikacji korporacyjne;

«  Strategie komunikacji produktowej i ustugowe;j

«  Strategie komunikacji branzowej

» Strategie komunikaciji life-stylowej

PR PRODUKTOWY:

1. Komunikacja do mediow:

»  Przygotowywanie miesiecznych media planow

e Przygotowywanie tresci informaciji prasowych

»  Przygotowywanie wypowiedzi eksperckich dla dziennikarzy branzowych

»  Wysytka informaciji prasowych i follow-up

¢ Organizacja spotkan z mediami

*  Przygotowanie Q&Q lub key massages

e Przygotowywanie plandw komunikacji poszczegélnych inwestycii

e Biezaca aktualizacja bazy mediow

»  Aktualizacja materiatow o firmie

*  Biezacy kontakt z dziennikarzami

*  Przygotowywanie sprostowan, odwiadczen do mediow itp.

2. Wspotpraca z partnerami

e Udziat konsultanta agencji public relations w wewnetrznych i zewnetrznych spotkaniach firmy
(z podwykonawcami, przedstawicielami spétek zaleznych, partnerami biznesowymi)

e Analiza materiatdw przygotowanych przez ww. podmioty oraz przygotowanie rekomendacji dot. dziatan
komunikacyjnych
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Zapytanie Ofertowe nr 2/PN/2019
w sprawie wyboru agenciji public relations $wiadczacej na rzecz Grupy Kapitatowej PHN ustugi
z zakresu m.in. media relations i public relations w celu budowy wizerunku Grupy Kapitatowej PHN
oraz zwigkszenia aktywnosci i rozpoznawalnosci marki PHN na rynku.
Przygotowanie materiatéw promocyjnych dla inwestycji (dziatanie wigze sie z kosztami zewnetrznymi takimi
jak zakup zdje¢, koszt wynagrodzenia grafika, druk etc.)
Koordynacja przygotowania materiatéw graficznych oraz innych nosnikéw promocyjnych
Przygotowanie tresci do materiatéw promocyjnych
Rekomendacja i koordynacja przygotowania gadzetéw inwestycji
Rekomendacja podwykonawcy
Koordynacja dziatan podwykonawcy
Monitoring medioéw i raportowanie
Staly monitoring mediow
Informowanie o negatywnych publikacjach i potencjalnych sytuacjach kryzysowych
Biezace doradztwo w zakresie komunikacii firmy
Raportowanie aktywnosci PR (miesigczne raporty)

WSPARCIE PRZY REALIZACJI BIEZACYCH DZIALAN WIZERUNKOWYCH | KOMUNIKACYJNYCH

N e o e

Biezace wsparcie

Biezace doradztwo w zakresie komunikacji zewnetrznej i wewnetrznej

Doradztwo eksperta sektorowego w przypadku sytuacji kryzysowych
Rekomendacije dot. zaangazowania PHN w dziatania wizerunkowe i komunikacyjne
Rekomendacje dot. zaangazowania PHN w r6znorodne eventy

Wsparcie dziatan reklamowych i marketingowych

Kontakt z przedstawicielami redakcji, wydawnictw, etc.

Koordynacja przygotowania gadzetéw korporacyjnych

Zebranie ofert, negocjacje

Przygotowanie oferty

Koordynacja przygotowania materiatéw reklamowych

Media spoteczno$ciowe

Prowadzenie profili spoteczno$ciowych nalezacych do PHN (FB, Twitter, Instagram, LinkedIn i inne)
Strona internetowa

Wsparcie w przygotowaniu materiatow na strone internetowg,

UDZIAL W WYBRANYCH KLUCZOWYCH WYDARZENIACH BRANZOWYCH

No ok whd =

Rekomendacja uczestnictwa PHN S.A. w waznych wydarzeniach i konferencjach branzowych
Kontakt z organizatorami, negocjacja zakresu umowy, wybor rozwigzania promocyjnego
Przygotowanie materiatdw promocyjnych

Nadz6r logistyczny udziatu przedstawicieli PHN w wydarzeniu

Udziat konsultantéw agencji public relations w wybranym wydarzeniu

Wsparcie w organizaciji uczestnictwa (panel dyskusyjny, stoisko, etc.)

Przygotowanie notatek podsumowujgcych udziat w wydarzeniu

lll.  Wymagania stawiane Wykonawcy zaméwienia:

Wykonawca odpowiedzialny jest za jakoSC oraz zgodnosS¢ z ustaleniami okreslonymi dla przedmiotu
zamowienia.

Wymagana jest nalezyta starannoS¢ przy realizacji przedmiotu zamoéwienia.

0O udzielenie zaméwienia mogg ubiegac sie Wykonawcy, ktdrzy:

posiadajg zdolno$¢ do wykonywania dziatalnosci lub czynno$ci okreslonej przedmiotem zaméwienia,
posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie

posiadajg potencjat osobowy i organizacyjnego do wykonania zaméwienia,
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d) znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie zamowienia.

4. Podwykonawstwo:

a) W zakresie wszelkich ustug objetych umowg z wytaczeniem opracowania, wdrozenia i realizacji Strategii PR,
Wykonawca moze w uzasadnionych przypadkach dodatkowo skorzysta¢ z ustug u wyspecjalizowanego
podwykonawcy na swoj koszt i ryzyko (kazdorazowo po wczesniejszym uzyskaniu zgody i pisemnej akceptacii
Zamawiajacego).

b) W zakresie realizacji zakupu ustug i materiatéw promocyjnych oraz innych koniecznych do realizacji przedmiotu
umowy Wykonawca ma petng mozliwo$¢ korzystania z ustug podwykonawcow realizujacych powyzsze ustugi
oraz dostawy materiatow (kazdorazowo po wczesniejszej rekomendacii i akceptacji Zamawiajacego).

c) W przypadku podzlecenia cze$ci prac objetych przedmiotem niniejszej Umowy podwykonawcom, Wykonawca
odpowiada za dziatania i zaniechania podwykonawcow jak za dziatania i zaniechania wiasne.

Modyfikacja warunkéw zaméwienia:

1. W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmodyfikowaé
tre$¢ zapytania ofertowego.

2. Wprowadzone w ten sposéb modyfikacje, zmiany lub uzupetienia zostang zamieszczone na stronie
internetowej oraz przekazane wszystkim Wykonawcom, ktérym przekazano zapytanie ofertowe, przy czym
beda one wigzace przy sktadaniu ofert.

3. O ew. przedtuzeniu terminu sktadania ofert, jezeli bedzie to niezbedne dla wprowadzenia w ofertach zmian
wynikajacych z modyfikacji, Zamawiajacy poinformuje w sposdb analogiczny do sposobu, w jaki przekazana
zostata tre$¢ zapytania ofertowego.

Termin wykonania zaméwienia:

Wymaga sie realizacji zaméwienia przez czas oznaczony 2 lat tj. od pierwszego kwartatu 2019 r. do pierwszego
kwartatu 2021 r. z zastrzezeniem, ze prace dotyczace wykonania ostatecznej Strategii zostang wykonane w terminie
60 dni od dnia podpisania Umowy. Po uptywie dwuletniego okresu obowigzywania Umowy, przeksztatca sie ona w
umowe zawartg na czas nieoznaczony z jednomiesiecznym okresem wypowiedzenia ze skutkiem na koniec miesigca
kalendarzowego.

Opis warunkoéw udzialu w postepowaniu:

Posiadanie niezbednej wiedzy i niezbednego doswiadczenia.

Warunek zostanie spetniony, jesli Wykonawca:

Wykaze zrealizowanie, jako podmiot lub poprzez osoby dedykowane przez wykonawce do realizacji przedmiotu
zamdbwienia, w ciggu ostatnich 5 lat dla klientow korporacyjnych minimum 5 uméw na obstuge PR (o warto$ci min.
120 tys. PLN netto rocznie kazda). Wykonawca zobowigzany jest wykazac zrealizowane przez siebie jako podmiot
lub przez osoby przez niego dedykowane do realizacji ustug objetych przedmiotem zaméwienia, tacznie nie mnie;j
niz 5 umow okreslonych jak wyzej.

Wskazane jest, aby Wykonawca wykazat w ogélnej liczbie zrealizowanych uméw w zakresie obstugi PR
zrealizowane umowy w zakresie PR informacyjno-promocyjnym dla firm z rynku nieruchomosci. Posiadanie
dodatkowego do$wiadczenia na rynku nieruchomosci bedzie dodatkowo punktowane.

Przedstawi referencje potwierdzajace nalezyta realizacje wskazanych umoéw.

Do Oferty nalezy dofgczyc:

a)
b)

c)

Wypetniony wykaz zrealizowanych uméw, ktérego wzdr stanowi Zatacznik nr 7 do Zapytania ofertowego.

Wykaz umow zrealizowanych przez poszczegodlne osoby dedykowane do realizacji zamowienia - projektow w
zakresie realizacji strategii PR,

Referencje potwierdzajace nalezytg realizacje wskazanych umoéw zrealizowanych przez Wykonawce jako podmiot
lub przez osoby dedykowane
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2. Posiadanie niezbednego potencjatu finansowego.
Warunek zostanie spetniony, jesli Wykonawca oswiadczy, ze:
» Znajduje sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie zamdwienia.
» Nie jest przedmiotem wszczetego postepowania upadto$ciowego ani jego upadto$¢ nie zostata ogtoszona, nie jest
poddany procesowi likwidacyjnemu, a jego sprawy nie sg objete zarzadzeniem komisarycznym lub sgdowym.
» Nie zalega z uiszczaniem podatkdw, optat lub sktadek na ubezpieczenie spoteczne lub zdrowotne lub uzyskat
przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie, roztozenie na raty zalegtych ptatno$ci lub wstrzymanie w catosci
wykonania decyzji wtasciwego organu.

Do Oferty nalezy dotgczyc:
Oswiadczenie o sytuacji ekonomiczno-finansowej, ktérego wzér stanowi, Zatagcznik nr 10 do Zapytania Ofertowego.

3. Posiadanie niezbednego potencjatu organizacyjnego i osobowego.
Warunek zostanie spetniony, jesli Wykonawca wykaze, ze dysponuije lub bedzie dysponowat osobami zdolnymi do
wykonania zamowienia w zakresie realizacji strategii PR, posiadajacymi odpowiednie do$wiadczenie i kwalifikacje
zawodowe niezbedne przy realizacji zaméwienia.

Do Oferty nalezy dotgczyc:

a) Wykaz osob, ktérymi dysponuje lub bedzie dysponowat Wykonawca, ktore beda uczestniczyty w wykonywaniu
zambwienia, wraz z informacjami na temat ich do$wiadczenia zawodowego i posiadanych kwalifikacji zgodnie
z wzorem stanowigcym Zatacznik nr 4 do Zapytania Ofertowego.

b)  Oswiadczenia ww. os6b zgodnie wzorem stanowigcym Zatacznik nr 5 do Zapytania Ofertowego.

4. Posiadanie ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej.

Warunek zostanie spetniony, gdy Wykonawca potwierdzi, ze:

» posiada (na etapie sktadania ofert) aktualne ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej
dziatalnosci,

o Zzlozy oS$wiadczenie potwierdzajagce gotowos¢ przedstawienia (w przypadku wyboru jego oferty jako
najkorzystniejszej) przed podpisaniem umowy ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie
prowadzonej dziatalnosci, przy czym suma gwarancyjna nie bedzie nizsza niz 500 000,00 zt (stownie: piecset
tysiecy ztotych) na jedno i wszystkie zdarzenia w okresie ubezpieczenia, a polisa bedzie aktualna przez caty okres
trwania umowy,

Do oferty nalezy dotgczyc:

a) Dokumenty potwierdzajgce posiadanie aktualnej polisy od odpowiedzialno$ci cywilnej.

b) Oswiadczenie, w ktorym Wykonawca deklaruje w przypadku wyboru jego oferty jako najkorzystniejszej,
przedstawienie przed zawarciem umowy aktualnego ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie
prowadzonej dziatalnosci, ktérego suma gwarancyjna nie bedzie nizsza niz 500 000,00 zt (stownie: piecset tysiecy
ztotych) na jedno i wszystkie zdarzenia w okresie ubezpieczenia. Oswiadczenie stanowi Zatacznik nr 9 do
Zapytania Ofertowego.

5. Ztozenie zobowigzania do zachowania poufnosci
Do oferty nalezy dotaczyc:
Zobowigzanie do zachowania poufno$ci, ktéreqo wzor stanowi Zatacznik nr 6 do Zapytania ofertowego

VI. Podstawa do odrzucenia oferty:

1.

Zamawiajacy odrzuca oferte Wykonawcy:
a) ktdry zlozyt oferte po terminie,
b) ktérego oferta nie spetnia wymogéw formalnych okreslonych przez Zamawiajacego,
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z zakresu m.in. media relations i public relations w celu budowy wizerunku Grupy Kapitatowej PHN
oraz zwigkszenia aktywnosci i rozpoznawalnosci marki PHN na rynku.

ktérego oferta nie spetnia wymogéw merytorycznych Zamawiajacego wobec wykonawcy lub przedmiotu
zamowienia,

ktorego oferta zostata sformutowana w sposob warunkowy, albo zawiera inne zastrzezenia, w tym w szczegolnosci
wylaczajace stosowanie wobec niej przepiséw kodeksu cywilnego o ofercie.

Zamawiajacy moze odrzuci¢ oferte Wykonawcy, gdy warto$¢ oferty istotnie odbiega od okre$lonej wartosci
przedmiotu zamdwienia.

Zamawiajacy wyklucza:

Wykonawce, ktéry w ocenie Zamawiajacego wyrzadzili Zamawiajacemu szkode, nie wykonujac zamdwienia lub
wykonujac je nienalezycie, lub gdy szkoda ta zostata stwierdzona prawomocnym orzeczeniem sadu wydanym w
okresie 3 lat przed wszczeciem postepowania,

Wykonawce, w stosunku do ktérego otwarto likwidacje lub ktérego upadto$é ogtoszono, z wyjatkiem wykonawcy,
ktory po ogtoszeniu upadtosci zawart uktad zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie
przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje majatku upadtego,

Wykonawce, ktory zalega z uiszczeniem podatkow, optat lub sktadek na ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne,
z wyjatkiem przypadkow, gdy uzyskat on przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie, roziozenie na raty
zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji wiadciwego organu,

osobe fizyczna, ktdrg prawomocnie skazano za przestepstwo popetnione w zwigzku z postepowaniem o udzielenie
zamdwienia, przestepstwo przeciwko prawom 0s6b wykonujacych prace zarobkowa, przestepstwo przekupstwa,
przestepstwo przeciwko obrotowi gospodarczemu lub inne przestepstwo popetnione w celu osiggniecia korzysci
majatkowych, a takze za przestepstwo skarbowe lub przestepstwo udziatu w zorganizowanej grupie albo zwigzku
majacych na celu popetnienie przestepstwa lub przestepstwa skarbowego, a takze spotki jawne, partnerskie,
komandytowe, komandytowo akcyjne oraz osoby prawne, ktdrych wspolnikiem, komplementariuszem lub
cztonkiem organu zarzadzajacego jest taka osoba,

podmioty zbiorowe, wobec ktoérych sad orzekt zakaz ubiegania sie 0 zamowienia, na podstawie przepiséw o
odpowiedzialno$ci podmiotdéw zbiorowych za czyny zabronione pod grozba kary,

Wykonawce, ktory uczestniczyt bezposrednio w prowadzonych przez Zamawiajacego wewnetrznych czynnosciach
zwigzanych z przygotowaniem prowadzonego postepowania lub postugiwat sie w celu sporzadzenia oferty osobami
uczestniczacymi w dokonywaniu tych czynnoéci, chyba Zze udziat tego Wykonawcy w postepowaniu nie utrudni
uczciwej konkurenciji,

Wykonawce, ktory ztozyt nieprawdziwe informacje majace wptyw na wynik prowadzonego postepowania,
Wykonawce, ktdry posiada status niedozwolonego Wykonawcy.

Informacje o oswiadczeniach i dokumentach:

Do oferty powinny by¢ dotaczone nastepujace dokumenty i zataczniki:

Wstepna koncepcja realizacji zaméwienia,

Wypetniony i podpisany ,Formularz ofertowy”, ktérego wzor stanowi Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego,
Parafowana specyfikacja istotnych warunkéw zamdwienia, ktora stanowi Zatacznik nr 2 do Zapytania ofertowego,
Aktualny odpis z wiasciwego rejestru KRS lub dokument Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci
Gospodarczej wydane/wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed terminem ziozenia ofert,

Petnomocnictwa osob podpisujacych oferte, do podejmowania zobowigzan w imieniu Wykonawcy sktadajacego
oferte, o ile nie wynikajg z przepiséw prawa lub innych dokumentdw,

Zobowigzanie wykonawcy do przekazania klauzuli informacyjnej podmiotom trzecim, ktdrego wzér stanowi
Zatacznik nr 3 do Zapytania ofertowego,

Wykaz uméw zrealizowanych, ktérego wzér stanowi Zatacznik nr 7 do Zapytania ofertowe,

Wykaz oséb, ktorymi dysponuje lub bedzie dysponowat Wykonawca, ktére bedg bezpo$rednio uczestniczyty w
wykonywaniu zamoéwienia, wraz z informacjami na temat ich do$wiadczenia zawodowego i posiadanych
kwalifikacji, zgodnie z wzorem stanowigcym Zatacznik nr 4 do Zapytania ofertowego,

Oswiadczenia osdb, ktérego wzor stanowi Zataeznik nr 5 do Zapytania ofertowego,
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Zapytanie Ofertowe nr 2/PN/2019

w sprawie wyboru agenciji public relations $wiadczacej na rzecz Grupy Kapitatowej PHN ustugi

z zakresu m.in. media relations i public relations w celu budowy wizerunku Grupy Kapitatowej PHN
oraz zwigkszenia aktywnosci i rozpoznawalnosci marki PHN na rynku.

Referencje potwierdzajace nalezytq realizacje wskazanych umow,

Aktualng polise OC lub inny dokument potwierdzajgcy posiadanie aktualnego ubezpieczenia
od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalno$ci gospodarczej,

Oswiadczenie o gotowosci do przedstawienia wymaganych polis, ktérego wzor stanowi Zatacznik nr 9 do
Zapytania ofertowego,

Wskazanie terminu waznosci oferty, przy czym Spétka oczekuije, iz nie bedzie on krétszy niz 90 dni kalendarzowych
liczac od daty ztozenia oferty

Parafowany wzdr umowy, stanowigcy Zatacznik nr 8 do Zapytania ofertowego,

Oswiadczenie o sytuacji ekonomiczno-finansowej, ktérego wzér stanowi Zatgeznik nr 10 do Zapytania Ofertowego,
Wstepny harmonogram realizacji zamowienia,

Zobowigzanie do zachowania poufnosci, ktérego wzor stanowi Zatacznik nr 6 do Zapytania ofertowego,

OgolIng prezentacja agencji wraz z portfiolio Wykonawcy.

Postanowienia dotyczace sktadania oferty:

oferta powinna zawiera¢ wszystkie wymagane dokumenty, odwiadczenia i zataczniki, o ktérych mowa w pkt 1, za
wyjatkiem dokumentéw wprost wskazanych jako fakultatywne,

oferta oraz wszystkie wymagane zataczniki powinny by¢ podpisane przez upowaznionego/-nych przedstawiciela/-
i, uprawnionego/-nych do reprezentowania Wykonawcy zgodnie z przedstawionymi dokumentami oraz wymogami
ustawowymi,

Wykonawcow obowigzuje wykorzystanie zatgczonych wzoréw formularzy - zatacznikdw, wszelkie uwagi powinny
by¢ zataczone na oddzielnej stronie/stronach.

Forma zataczonych dokumentow:

dokumenty dotaczone do oferty muszg by¢ przedstawione w formie oryginatu lub kserokopii potwierdzonej za
zgodno$¢ z oryginatem przez Wykonawce lub osobe upowazniong do reprezentowania Wykonawcy,

jezeli Wykonawca przedstawi kserokopie dokumentéw, nalezy do nich dotaczyé petnomocnictwo do
reprezentowania Wykonawcy w postepowaniu, jezeli nie wynika ono z odpisu z wiasciwego rejestru lub aktualnego
zaswiadczenia o wpisie do ewidenciji dziatalnosci gospodarczej,

dotaczenie kopii nie po$wiadczonej za zgodno$¢ z oryginatem przez osobe uprawniong uwaza sie za brak danego
dokumentu.

Informacje dotyczace postepowania:

1. Postepowanie jest prowadzone w etapach. O etapach postepowania nastepujacych po ziozeniu ofert

Wykonawcy zostang powiadomieni zgodnie z pkt 2,

2. Na podstawie oceny otrzymanych ofert pierwotnych Zamawiajacy dokona wyboru i zaprosi wybranych

Wykonawcdw do dalszych etapdéw postepowania,

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do przeprowadzenia negocjacji z Wykonawcami zaproszonymi do kolejnej

X.

1.

czesci postepowania oraz spetniajacymi wymagania Zamawiajacego.

Informacje o sposobie porozumiewania si¢ zamawiajagcego z Wykonawcami oraz przekazywania
oswiadczen i dokumentow:
Wszelkie o$wiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje Wykonawcy przekazujg elektronicznie na
adres podany w pkt 2 lub przekazujg pisemnie, na adres Spotki.
Wykonawcy majg prawo do zadawania pytan w terminie nie pézniejszym niz do 4 dnia przed terminem zlozenia
ofert, pytania kierowane do Spotki sg przekazywane z zachowaniem formy elektronicznej, nalezy je przesta¢
na adres email: marzena.krajewska@phnsa.pl, przy czym Spétka zastrzega prawo nie udzieli¢ odpowiedzi na
pytanie, udzielona odpowiedz wraz z pytaniami zostanie zamieszczona bez ujawniania zrodta zapytania na
stronie internetowej Spotki.




3.

Zapytanie Ofertowe nr 2/PN/2019

w sprawie wyboru agenciji public relations $wiadczacej na rzecz Grupy Kapitatowej PHN ustugi
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Spotka zachowuje prawo do dowolnego i zgodnego z wiasnym interesem i najlepszg wiedzg rozpatrzenia
przestanych zastrzezen i wnioskow, w szczegdlnosci odrzucenia bez uzasadnienia.

Xl.  Termin zwigzania oferta:

1.
2.
3.

Termin zwigzania ofertg rozpoczyna swoj bieg wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

Wykonawca pozostaje zwigzany ofertg przez okres 90 dni.

W uzasadnionych przypadkach, Zamawiajacy moze zwréci¢ sie do Wykonawcow o wyrazenie zgody na
przedtuzenie tego terminu o0 oznaczony okres.

Xll.  Opis sposobu przygotowywania ofert:

a) Wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem oferty ponosi sktadajacy oferte.

b) Tres¢ oferty musi odpowiada¢ wymogom okreslonym w Zapytaniu ofertowym.

c) Oferta powinna by¢ przygotowana w formie pisemnej, w jezyku polskim.

d) Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym musza by¢ ztozone wraz z ttumaczeniem przysiegtym na jezyk polski.

e) Oferta musi by¢ opatrzona pieczatkg firmowa, posiada¢ date sporzadzenia, wszystkie strony oferty powinny
by¢ parafowane, ponumerowane i spiete (zszyte) w sposob trwaly, zapobiegajacy mozliwosci
zdekompletowania zawarto$ci oferty.

f)  Oferta powinna by¢ napisana w sposob czytelny.

g) Poprawki w ofercie musza by¢ naniesione czytelnie oraz opatrzone podpisem osoby/oséb podpisujacej/-ych
oferte i datowane.

h) Wskazane jest, by pierwsza strona oferty zawierata spis wszystkich dokumentéw sktadajgcych sie na oferte.

i)  Wszystkie strony oferty powinny by¢ parafowane, ponumerowane i spiete (zszyte) w sposéb trwaty,
zapobiegajacy mozliwosci zdekompletowania zawartosci oferty.

j) Oferte nalezy ztozy¢ w zamknigtej kopercie (opakowaniu), w sposéb gwarantujgcy zachowanie poufnosci jej
tresci oraz zabezpieczajace;j jej nienaruszalno$¢ do terminu otwarcia ofert, koperta (opakowanie) zawierajace
oferte winno by¢ zaadresowane do Spotki na adres korespondencyjny i opatrzone nazwa, doktadnym adresem
Wykonawcy oraz oznaczone w sposéb nastepujacy: ,Oferta na wybor wykonawcy dziatan informacyjno-
promocyjnych dla Grupy Kapitatowej PHN”.

k) Spotka nie ponosi odpowiedzialnosci za zdarzenia wynikajace z nienalezytego oznakowania
koperty/opakowania lub braku ktdrejkolwiek z wymaganych informacii.

Prezentacja Wykonawcy

Do oferty nalezy dotaczy¢ takze:

a)

b)

0golng prezentacje agenciji (w tym okreslenie formy prawnej dziatalnosci, rok rozpoczecia dziatalnosci, sktad
wiascicieli/udziatowcdw),
Portfolio agenciji z uwzglednieniem do$wiadczenia agencji w realizacji projektow:
W zakresie relacji medialnych, tj. budowy struktur biura prasowego, przygotowania cztonkdw zarzadu do
wystapien publicznych i medialnych, inicjowania wywiadow i odpowiedzi na pytania mediow, przygotowania
materiatow prasowych, organizacji spotkar prasowych, branzowych,
Monitoring mediow i analizowaniu przekazéw medialnych,
Doradztwa i zarzadzania sytuacjg kryzysowa,
Przygotowywania zawartosci merytorycznej serwisow internetowych spotek,
Budowy strategii komunikacji wewnetrznych i zarzadzania informacjg w spotce,
Budowaniu wizerunku zarzadu i kierownictwa,
Prezentacja dosSwiadczenia agencji we wspotpracy z klientami z branzy nieruchomosci, opis
dotychczasowych doswiadczen i przeprowadzonych projektow.
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Koncepcja realizacji ustug
Wraz z oferta Wykonawca zobowigzany jest przedstawi¢, w formie prezentaciji propozycji wspdtpracy gtéwne cele
kampanii — wstepnej propozycji dwuletniej strategii zintegrowanych dziatart komunikacyjnych dla Grupy PHN.

Xlll.  Otwarcie ofert:
Zamawiajacy nie przewiduje publicznego otwarcia ofert.

XIV.  Miejsce oraz termin sktadania ofert:

1. Oferty powinny wptyna¢ do 15 dni roboczych od daty ogtoszenia postepowania do godz. 14:00 na adres:
Polski Holding Nieruchomosci S.A., 00-124 Warszawa, al. Jana Pawta Il nr 12, Kancelaria.

2. Spdtka zastrzega sobie prawo do odrzucenia ofert, ktére wptyng po terminie wskazanym powyzej, bez ich
rozpatrzenia.

3. O zachowaniu terminu decydowa¢ bedzie data i godzina ztozenia oferty w kancelarii zamawiajacego. W
przypadku korzystania z ustug pocztowych lub kurierskich nie decyduje data stempla.

4, Oferty ztozone po terminie nie zostang uwzglednione w postepowaniu i zostang zwrécone Wykonawcy bez
otwierania.

XV.  Kryteria oceny ofert:
1. Ocena ofert nastapi w oparciu o nastepujace kryteria:

Kryteria oceny ofert:
. . Waga
Nazwa kryterium Sposaéb oceny Kryterium
et Sposob oceny:
Cena rozumiana jako taczna cena netto za -
o Najnizsza cena taczna netto /
realizacje ustug wchodzacych w zakres 50

cena tgczna netto badane]

pl’ZdeIOtU Zamowienia oferty x50

Kryterium 2
Doswiadczenie
rozumiane jako liczba zrealizowanych uméw
kampanii PR w zakresie informacyjno-
promocyjnym dla firm
Kryterium 3
Doswiadczenie na rynku nieruchomosci
rozumiane jako liczba zrealizowanych umoéw
- kampanii PR w zakresie informacyjno-
promocyjnym dla firm
z rynku nieruchomosci

Sposaéb oceny:
Liczba badana zrealizowanych 40
umow / najwyzsza liczba

zrealizowanych umow x 40

Sposaéb oceny:

Liczba badana zrealizowanych
umow / najwyzsza liczba
zrealizowanych umow x 10
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2. Za najkorzystniejsze zostang uznane oferty, ktore nie podlegajq odrzuceniu (spetniajq warunki formalne i
merytoryczne okreslone w Zapytaniu Ofertowym) i uzyskaja najwyzszg ilos¢ punktdw w oparciu o ustalone
kryteria. Punkty bedg obliczane z doktadno$cig do drugiego miejsca po przecinku.

XVI.  Opis sposobu obliczenia ceny:
1. Oferta cenowa uwzgledniajaca wszystkie zobowigzania musi by¢ podana w PLN, z wyodrebnieniem podatku
od towardw i ustug,
2. Podana cena powinna by¢ ceng finalng ponoszong przez Zamawiajacego, a zatem cena powinna obejmowac
wszystkie koszty zwigzane z wykonaniem przedmiotu zamoéwienia oraz warunkami stawianymi przez
Zamawiajacego (koszt opracowania strategii oraz biezace koszty obstugi PR),
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1.

XVIII.

XIX.

1.

2.

XX.
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Podana cena nie obejmuje kosztow dodatkowych w biezacej obstudze PR, w szczegdlnosci: koszty
zewnetrzne, takie jak powielanie i skanowanie zdje¢ i slajdéw; powielanie i wysytka materiatow
prasowych; zakup i nagranie no$nikéw informatycznych; koszty przesyltek i przejazdow; logistyka,
zakup stoisk, wynajem sprzetu; zakup przygotowanie materiatdw promocyjnych; pozostate ustugi
zewnetrzne itp.,

Cena nie ulega zmianie przez okres waznosci oferty oraz okres obowigzywania umowy, z uwzglednieniem
zmian przewidzianych w umowie.

Warunki ptatnosci:
Wynagrodzenie pfatne bedzie jako jednorazowe wynagrodzenie odrebnie za Strategie oraz za pozostate ustugi
w ramach miesiecznego wynagrodzenia ryczattowego, w terminie 21 dni od daty otrzymania przez
Zamawiajgcego prawidtowo wystawionej faktury, przelewem na rachunek Wykonawcy. Do faktury dotaczony
bedzie kazdorazowo szczegdtowy wykaz zrealizowanych ustug i zakupéw materiatow za okres adekwatny do
okresu za jaki wystawiona bedzie faktura.
Za date zapfaty uznaje sie date ztozenia przelewu przez Zamawiajacego.

Postanowienia dotyczace wyboru Wykonawcy i zawarcia umowy:

Zamawiajacy informuje, iz potwierdzeniem przyjecia oferty jest podpisanie umowy ze strony Zamawiajacego,
wszelkie informacje od pracownikdw Spdtki, w szczegolnosci dotyczace oceny oferty Wykonawcy, kwalifikacji do
kolejnej czeSci postepowania lub zaproszenia do ustalenia warunkow umowy, nie stanowig przyjecia oferty lub
przyrzeczenia do zawarcia umowy i nie narzucajg na Spdtke obowiazku zawarcia umowy z Wykonawca.

Zastrzezenia Zamawiajacego:
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:
a) swobodnego wyboru oferty lub jej czesci,

b) uniewaznienia postepowania w kazdym czasie bez podania przyczyn,

€) odrzucenia oferty bez podania uzasadnienia,

d) zmiany zakresu przedmiotu zaméwienia,

e) wyboru jednego lub wiecej Wykonawcdw do realizacji przedmiotu zamdwienia,

f)  dokonania zakupu cze$ciowego u jednego lub wiecej z wybranych Wykonawcow.

Zamawiajacy moze poprawi¢ w ofercie:
a) oczywiste omytki pisarskie,
b) oczywiste omytki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych pomytek,
c) inne omytki polegajace na niezgodnosci oferty z tre$cig zapytania ofertowego, niepowodujace istotnych
zmian w tresci oferty.

Zataczniki do Zapytania Ofertowego:
Zatacznik nr 1 - Formularz oferty
Zatacznik nr 2 - Specyfikacja zamdwienia
Zatgcznik nr 3 - Zobowigzanie wykonawcy do przekazania klauzuli informacyjnej podmiotom trzecim
Zatacznik nr 4 - Wykaz osob
Zatacznik nr 5 - O$wiadczenia oséb
Zatacznik nr 6 - Zobowigzanie do zachowania poufnosci
Zatgcznik nr 7 - Wykaz zrealizowanych uméw
Zatacznik nr 8 - Projekt umowy
Zatacznik nr 9 - Oswiadczenie o przedstawieniu wymagane;j polisy ubezpieczeniowej

0. Zatgcznik nr 10 - O$wiadczenie o sytuacji ekonomiczno-finansowej
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